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A. Prifungsauftrag

In der Gesellschafterversammlung der

Stadtmarketing Bruchkébel GmbH,
(im folgenden kurz "die Gesellschaft" genannt)

sind wir zu den Abschlussprifern fir das Geschéftsjahr 2018 gewahlt worden. Daraufhin hat
uns die Geschaftsfilhrung den Auftrag erteilt, den Jahresabschluss zum 31. Dezember 2018 un-
ter Einbindung der Buchfihrung und den Lagebericht zu prifen und tber das Priifungsergebnis
Bericht zu erstatten.

Die Prufungspflicht ergibt sich aus § 15 der Satzung in Verbindung mit § 316 HGB. Darlber hin-
aus wurden wir beauftragt, die OrdnungsmaBigkeit geman § 53 HGrG zu prufen.

Wir bestatigen an dieser Stelle geméan § 321 Abs. 4a HGB, dass wir bei unserer Abschlusspru-
fung die anwendbaren Vorschriften zur Unabhangigkeit beachtet haben.

Dem uns erteilten Prifungsauftrag standen keine Ausschlussgrinde nach § 319 HGB entge-
gen.

Fir die Durchfiihrung des Auftrages und unsere Verantwortlichkeit sind, auch im Verhaltnis zu
Dritten, die als Anlage beigefigten "Allgemeinen Auftragsbedingungen fir Wirtschaftsprifer
und Wirtschaftsprifungsgesellschaften vom 01. Januar 2017" maBgebend. Die H6he unserer
Haftung bestimmt sich nach § 323 Abs. 2 HGB. Im Verhaltnis zu Dritten sind Nr. 1 Abs. 2 und
Nr. 9 der Allgemeinen Auftragsbedingungen mafBgebend.

B. Grundsitzliche Feststellungen

I. Stellungnahme zur Lagebeurteilung durch die gesetzlichen Vertreter

Wirtschaftliche Lage und Geschiftsverlauf

Die Geschaftsfihrung der Gesellschaft macht im Jahresabschluss und im Lagebericht folgende
wesentliche Angaben zur Lage der Gesellschaft und zum Geschéaftsverlauf:
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Die Stadtmarketing Bruchkébel GmbH begleitet und koordiniert auch im Geschéaftsjahr 2018 die
Stadtentwicklungsprozesse durch regelmaBige Workshops und Blrgerinformationsveranstaltun-
gen. Unter anderem unterstitzte die Gesellschaft die Wirtschaftsférderung der Stadt Bruchké-
bel. Zusatzlich ist die Gesellschaft in den Bereichen des Tourismus- und Kulturmarketings so-
wie des Citymanagements aktiv. Weiterhin beschéftigt sich die Gesellschaft mit dem digitalen
Stadtauftritt.

Die Umsatzerl6se haben sich in diesem Geschéftsjahr erhéht. Der Umsatz hat sich um T€ 30
auf T€ 502 erh6ht. Davon entfallen auf Auftrage der Gesellschafterin T€ 406.

Die Betriebsaufwendungen stiegen um T€ 7 auf T€ 291. Die Gesellschaft wies aufgrund dieser
Entwicklung einen Jahreslberschuss in Hohe von T€ 1 aus.

Das Vermdgen der Gesellschaft ist im Wesentlichen durch Forderungen und sonstige Vermé-
gensgegenstande in H6he von T€ 20 und durch Bankguthaben in Héhe von T€ 5 gepragt.

Durch den Jahresiberschuss ergibt sich zum Bilanzstichtag ein Eigenkapital von T€ 61 oder
60 % der Bilanzsumme.

Zukunftige Entwicklung und Risiken der kiinftigen Entwicklung

Die Geschéaftsfihrung der Gesellschaft macht im Jahresabschluss und im Lagebericht folgende
wesentlichen Angaben zu der klnftigen Entwicklung und zu den Risiken der zukinftigen Ent-
wicklung:

Die Stadtmarketing Bruchkébel GmbH wird auch in den zukiinftigen Jahren die Vermarktung
der Stadt und ihrer Liegenschaften sowie das Ansehen und den Erfolg der Stadt mafBgeblich
unterstitzen. Inzwischen werden auch interkommunale Projekte realisiert.

Die Gesellschaft wird auch in den folgenden Geschéaftsjahren im Wesentlichen Uber den Haus-
halt der Stadt Bruchkébel finanziert. Die Arbeit der Gesellschaft ist mittel- bis langfristig ange-
legt.
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Zusammenfassend ist festzuhalten, dass der Jahresabschluss der Gesellschaft insgesamt eine
zutreffende Darstellung der Gesellschaft wiedergibt. Der Lagebericht gibt den Geschéaftsverlauf
zutreffend wieder und stellt die Risiken der kiinftigen Entwicklung zutreffend dar.

Zu den gesellschaftsrechtlichen Grundlagen der Gesellschaft verweisen wir an dieser Stelle auf
die beigefligten Anlagen.

Tatsachen, die den Fortbestand der Gesellschaft gefahrden - oder deren Entwicklung wesent-
lich beeintrachtigen kénnen, haben wir bei unserer Abschlussprifung nicht festgestellt.

C. Durchfiihrung der Priifung

I. Gegenstand der Prifung

Wir haben den Jahresabschluss unter Einbeziehung der Buchfihrung und den Lagebericht der
Stadtmarketing Bruchkdébel GmbH fir das zum 31. Dezember 2018 endende Geschéftsjahr ge-
pruft.

Die Buchfiihrung und die Aufstellung von Jahresabschluss und Lagebericht nach den deutschen
handelsrechtlichen Vorschriften liegen in der Verantwortung der Geschéftsfihrung der Gesell-
schaft. Unsere Aufgabe ist es, auf der Grundlage der von uns durchgefuhrten Prifung ein Urteil
Uber den Jahresabschluss und den Lagebericht abzugeben.

Fir die Prifung der OrdnungsmaBigkeit der Geschéaftsfihrung und der wirtschaftlichen Verhalt-
nisse nach § 53 HGrG haben wir den Fragenkatalog des Instituts der Wirtschaftsprifer (IDW PS
720) zu Grunde gelegt.

Die Beurteilung der Angemessenheit des Versicherungsschutzes der Gesellschaft, insbesonde-
re ob alle Wagnisse bedacht und ausreichend versichert sind, war nicht Gegenstand des uns er-
teilten Auftrages.
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Gegenstand unseres Auftrages waren weder die Aufdeckung und Aufklarung strafrechtlicher
Tatbestédnde, wie z. B. Unterschlagungen oder sonstige Untreuehandlungen und auBBerhalb der
Rechnungslegung begangener Ordnungswidrigkeiten, noch die Beurteilung der Effektivitat und
Wirtschaftlichkeit der Geschaftsfilhrung. Die Verantwortung fir die Vermeidung und die Aufde-
ckung von UnregelméBigkeiten liegt bei den gesetzlichen Vertretern der Gesellschaft.

Die Prufung der Einhaltung anderer gesetzlicher Vorschriften gehért nur insoweit zu den Aufga-
ben der Abschlusspriifung, als sich aus diesen anderen Vorschriften Gblicherweise Rickwirkun-
gen auf den Jahresabschluss oder den Lagebericht ergeben.

. Art und Umfang der Priifungsdurchfiihrung

Bei der Durchfihrung unserer Jahresabschlussprifung haben wir die Vorschriften der §§ 316 ff.
HGB und die vom Institut der Wirtschaftspriifer (IDW) festgestellten Grundsatze ordnungsmani-
ger Abschlussprifung beachtet.

Danach ist die Prifung so zu planen und durchzufiihren, dass Unrichtigkeiten und Verstdi3e, die
sich auf die Darstellung des durch den Jahresabschluss unter Beachtung der Grundséatze ord-
nungsmaBiger Buchfihrung und des durch den Lagebericht vermittelten Bildes der Vermd-
gens-, Finanz- und Ertragslage wesentlich auswirken, mit hinreichender Sicherheit erkannt wer-
den.

Im Rahmen der Prifung werden Nachweise fiir die Angaben in Buchfihrung, Jahresabschluss
und Lagebericht auf der Basis von Stichproben beurteilt. Die Prufung umfasst die Beurteilung
der angewandten Bilanzierungs-, Bewertungs- und Gliederungsgrundsatze und der wesentli-
chen Einschatzungen der Geschéaftsfihrung sowie die Wirdigung der Gesamtdarstellung des
Jahresabschlusses und des Lageberichts. Wir sind der Auffassung, dass unsere Prifung eine
hinreichend sichere Grundlage fir unser Prifungsurteil bildet.

Auf der Grundlage eines risiko- und systemorientierten Prifungsansatzes haben wir zunachst
eine Prifungsstrategie erarbeitet. Diese basiert auf einer Einschatzung des Unternehmensum-
feldes, der Auskinfte der Geschéftsfihrung Uber die wesentlichen Ziele, Strategien und Ge-
schéftsrisiken, analytischen Priafungshandlungen zur Einschatzung von Prafungsrisiken und zur
vorlaufigen Beurteilung der Lage der Gesellschaft sowie eine grundsétzliche Beurteilung des
rechnungslegungsbezogenen internen Kontrollsystems der Gesellschaft.
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Zur Festlegung von Prifungsschwerpunkten sind daraufhin kritische Prifungsziele identifiziert,
und es ist ein Prifungsprogramm entwickelt worden. In diesem Prifungsprogramm sind der An-
satz und die Schwerpunkte der Prifung sowie die Art und der Umfang der Prifungshandlungen
festgelegt. Dabei wird auch die zeitliche Abfolge der Prifung und der Mitarbeitereinsatz geplant.

Die in unserer Prifungsstrategie identifizierten Prifungsziele fuhrten zu folgenden Schwerpunk-
ten der Prifung:

e Bestand und Bewertung der Forderungen aus Lieferungen und Leistungen und sonsti-
ge Vermdgensgegenstande,

e Bestand und Bewertung der Verbindlichkeiten.

Die Prufungshandlungen zur Erlangung von Prifungsnachweisen umfassten System- und
Funktionstests, analytische Prifungshandlungen sowie Einzelfallprifungen.

Eine Prifung des rechnungslegungsbezogenen internen Kontrollsystems haben wir insoweit
vorgenommen, als dies fur die Beurteilung der OrdnungsmaBigkeit der Buchflihrung notwendig
war.

Die Prifung wurde mit Unterbrechungen im Monat Mai 2019 durchgeflhrt. Die Priufungshand-
lungen wurden am 29. Mai 2019 abgeschlossen.

Alle von uns erbetenen Aufklarungen und Nachweise sind erteilt worden. Die Geschéftsfihrung
hat uns die Vollstandigkeit der Buchfiihrung, des Jahresabschlusses und des Lageberichts
schriftlich bestatigt.
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D.

OrdnungsmaBigkeit der Rechnungslegung

I. Buchfiihrung und weitere gepriifte Unterlagen

Die Blcher der Gesellschaft sind ordnungsgemaf gefiihrt. Die Belegfunktion ist erfullt. Die
Buchfihrung und die weiteren gepruften Unterlagen entsprechen nach unseren Feststellungen
den gesetzlichen Vorschriften und den ergdnzenden Regelungen des Gesellschaftsvertrages.

Jahresabschluss

Der uns zur Prifung vorgelegte Jahresabschluss zum 31. Dezember 2018 ist ordnungsmanig
aus den Bulchern und den sonst erforderlichen Aufzeichnungen der Gesellschaft entwickelt wor-
den.

Die Bilanz und die Gewinn- und Verlustrechnung sind nach den handelsrechtlichen Vorschriften
Uber die Rechnungslegung von Gesellschaften mit beschrankter Haftung aufgestellt. Der An-
hang enthalt alle vorgeschriebenen Angaben.

Lagebericht

Der Lagebericht der Geschéftsfihrung entspricht den gesetzlichen Vorschriften. Der Lagebe-
richt steht im Einklang mit dem Jahresabschluss sowie mit den von uns bei der Prifung ge-
wonnenen Erkenntnissen. Er vermittelt insgesamt eine zutreffende Vorstellung von der Lage
der Gesellschaft. Unsere Prifung hat zu dem Ergebnis gefiihrt, dass im Lagebericht die we-
sentlichen Risiken der kinftigen Entwicklung zutreffend dargestellt sind.
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E. Erlauterungen zum Jahresabschluss

. Gesamtaussage

Nach unserer Uberzeugung vermittelt der Jahresabschluss unter Beachtung der Grundséatze
ordnungsgemaBer Buchflihrung ein den tatsadchlichen Verhéltnissen entsprechendes Bild der
Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage der Gesellschaft.

Im Einzelnen wird auf unsere folgenden Ausfihrungen zu der Ertrags-, Vermdgens- und Finanz-
lage hingewiesen.
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Il. Ertragslage

Zur Darstellung der Ertragslage bringen wir in der nachfolgenden Ubersicht eine unter betriebs-
wirtschaftlichen Gesichtspunkten abgeleitete Ergebnisrechnung mit einem Vorjahresvergleich.

2018 2017 Verdnderung
I€ % I€ % I€
Umsatzerl6ése 502 102,0 472 97,3 30
Erhdhung des Bestand an fertigen
und unfertigen Erzeugnissen -12 -2,0 12 2,5 -24
Andere betrieblichen Ertrage 0 0,0 1 0,2 -1
Gesamtleistung 490 100,0 485 100,0 5
Wareneinsatz -198 -40,4 -208 43,0 10
Rohertrag 292 59,6 277 57,0 15
Betriebsaufwendungen
Personalkosten 225 45,9 207 42,6 18
Abschreibungen auf Sachanlagen 4 0,8 3 0,6 1
Sonstige Aufwendungen 62 12,7 74 15,2 -12
291 59,4 284 58,4 7
Betriebsergebnis 1 0,2 -7 1,4 8
Zinsertrage und dhnliches 0 0,0 0 0,0 0
Zinsaufwendungen 0 0,0 0 0,0 0
Finanzergebnis 0 0,0 0 0,0 0
Neutrale Ertrage 0 0,0 0 0,0 0
Neutrale Aufwendungen 0 0,0 0 0,0 0
Neutrales Ergebnis 0 0,0 0 0,0 0
Ergebnis vor Steuern 1 0,2 -7 1,4 8
Steuern 0 0,0 0 0,0 0
Jahresiiberschuss 1 0.2 -7 1.4 8
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Die Umsatzerldse werden tUberwiegend durch die Auftrdége der Gesellschafterin erzielt. Von den
Umsatzerlésen entfallen auf die Auftrage der Gesellschafterin T€ 406.

Die Umsatzerlése haben sich im Vergleich zu dem Vorjahr um T€ 30 oder um 6,4 % auf T€ 502
erhoht.

Die projektbezogenen Kosten betragen im Berichtszeitraum T€ 198 und haben sich im Vergleich
zum Vorjahr um T€ 10 verringert. Der Rohertrag hat sich durch die Erhéhung der Umséatze und
eine gleichzeitige Verringerung der projektbezogenen Kosten um T€ 15 auf € 292 erhdht.

Die Betriebsaufwendungen haben sich um T€ 7 auf T€ 291 erhéht. Die Personalkosten haben
sich im Vergleich zum Vorjahr um T€ 18 erhéht und enthalten die Aufwendungen von fiunf Ar-
beitnehmern. Die Abschreibungen betragen T€ 4, im Vorjahr T€ 3.

Die sonstigen Aufwendungen haben sich im Vergleich zum Vorjahr um T€ 62 vermindert. Im
Wesentlichen ergeben sich bei der Gesellschaft Verminderungen bei den Kosten fur Mietlea-
sing.

Das Betriebsergebnis der Gesellschaft schlieBt mit plus T€ 1 ab und hat sich im Vergleich zum
Vorjahr um T€ 8 erhéht.

Wie im Vorjahr hat die Gesellschaft im Berichtszeitraum kein Finanzergebnis zu verzeichnen.
Bei einem Steueraufwand von T€ 0 zeigt die Gesellschaft im Berichtszeitraum einen Jahrestber-
schuss von T€ 1 (im Vorjahr: Verlust T€ 7).
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lll. Vermégenslage

In der folgenden Bilanzibersicht sind die einzelnen Posten nach wirtschaftlichen und finanziel-
len Gesichtspunkten zusammengestellt.

31.12.2018 31.12.2017 Veranderungen
I€ % I€ % I€
AKTIVA
Ausstehende Einlagen
Anlagevermogen
Immaterielle Vermdgensgegenstande 0 0,0 1 0,9 -1
Sachanlagen 9 8,9 9 8,0
9 8.9 10 8,9 -1
Umlaufvermégen
Vorrate 0 0 12 10,6 -12
Kundenforderungen 1 1,0 4 3,5 -3
Sonstige Forderungen 19 18,8 31 274 -12
Flissige Mittel 72 71,3 56 49,6 16
92 91,1 103 91,1 -11
Nicht durch Eigenkapital
gedeckter Fehlbetrag 0 0,0 0 0,0 0
101 100,0 113 100,0 -12
PASSIVA
Eigenkapital
Gezeichnetes Kapital 25 24,7 25 22,1 0
Kapitalricklage 95 94,1 95 84,1 0
Jahresfehlbetrag/Jahrestiberschuss 1 1,0 -7 -6,2 8
Vortrag auf neue Rechnung -60 -59,4 -53 -47,0 -7
Nicht gedeckter Fehlbetrag 0 0,0 0 0,0 0
61 60,4 60 53,0 1
Mittel- und kurzfristiges Fremdkapital
Lieferantenverbindlichkeiten 15 14,8 26 23,0 -11
Sonstige Verbindlichkeiten 13 12,9 14 12,0 -1
Ruckstellungen 12 11,9 13 12,0 -1
40 39,6 53 47,0 -13
Fremdkapital insgesamt 40 39,6 53 47,0 -13
Gesamtkapital 101 100.0 113 100.0 -12
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Das Anlagevermdégen hat sich planmaBig durch Zugédnge und Abschreibungen von T€ 10 auf
T€ 9 vermindert. Der Anteil des Anlagevermdgens an dem Gesamtvermdgen der Gesellschaft
betragt zum Bilanzstichtag 8,9 % (im Vorjahr: 8,9 %).

Die Kundenforderungen betragen zum Bilanzstichtag T€ 1 und haben sich zum Vorjahr um T€
3 vermindert.

Die sonstigen Forderungen haben zum Stichtag einen Anteil am Vermdgen der Gesellschaft
von 18,8 % und betragen T€ 19.

Unter den sonstigen Forderungen sind Forderungen gegeniber der Gesellschafterin in Héhe
von T€ 18 erfasst.

Die flissigen Mittel von T€ 72 haben sich im Vergleich zum Vorjahr um T€ 16 erhdht und set-
zen sich im Wesentlichen aus Bankguthaben zusammen.

Das Eigenkapital der Gesellschaft betragt zum Bilanzstichtag T€ 61 und hat einen Anteil an
dem gesamten Vermdgen der Gesellschaft von 60 %. Aufgrund der Erhéhung bei den Umséat-
zen mit der Gesellschafterin und anderen Kunden ist im Berichtszeitraum ein Jahrestber-
schuss von T€ 1 entstanden.

Die Verbindlichkeiten der Gesellschaft betragen zum Bilanzstichtag T€ 40 und haben sich im
Vergleich zum Vorjahr um T€ 13 vermindert. Unter den Ruckstellungen sind Abschluss- und
Prifkosten von T€ 8 ausgewiesen.
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IV. Finanzlage

Die Finanzlage wird anhand einer Kapitalflussrechnung, mit ausgegliedertem Fonds dargestellt.
Indikator fur die Finanzkraft ist die Entwicklung des sogenannten Finanzmittelfonds.

Als Finanzmittelfonds wird das Nettogeldvermdgen gewahilt.

1. Entwicklung des Finanzmittelfonds

31.12.2018 31.12.2017 Verdnderungen
I€ I€ I€

Verénderungen der
kurzfristigen Aktiva
Flussige Mittel 72 56 16
Kundenforderungen 1 4 -3
Sonstige Forderungen 19 31 -12
Vorrate 0 12 -12
Vermbégensabnahme 92 103 -11
Verénderung der
kurzfristigen Passiva
Kurzfristige Bankverbindlichkeiten 0 0 0
Lieferantenverbindlichkeiten 15 26 -11
Sonstige Verbindlichkeiten 13 14 -1
Erhaltene Anzahlungen 0 0 0
Ubrige Riickstellungen 12 13 -1
Schuldenabnahme 40 53 -13

Zunahme des Netto-
geldvermégens

IN

Blatt 12



2. Ursachen fiir die Verdnderung des Finanzmittelfonds

1. Veranderung des Nettogeld- Mittel- Mittel-
vermogens aus laufender herkunft verwendung Summe
Geschaftstatigkeit TE TE TE
Jahresuberschuss 1 1

Finanzwirksame Aufwendungen:

a) Abschreibungen Sachanlagen 4 4

b) Abschreibungen Finanzanlagen 0 0

Erhéhung des Fonds aus laufender

Geschaftstatigkeit 5
2. Veranderung des Nettogeld-

vermogens aus dem Investi-

tionsbereich

Mittelherkunft durch:

a) Anlageabgénge Sachanlagen 0 0

b) Anlageabgéange Finanzanlagen 0 0

Mittelverwendung durch:

a) Anlagezugénge 0 -3

b) Anlagezugénge Finanzanlagen 0 0

Verminderung des Fonds aus dem

Investitionsbereich -3
3. Veranderung des Netto-

geldvermdgens aus Finan-

zierungen

Mittelherkunft aus:

a) Steuerlichem Mehrergebnis 0

b) Zufiihrung in die Pensionsriickstellung 0 0

Mittelverwendung in:

a) Gewinnabfihrung 0 0

b) Ausschittung Altricklagen 0 0

Minderung des Fonds aus dem

Finanzierungsbereich 0

Erhéhung des Finanzmittelfonds 2

Die Erhéhung des Finanzmittelfonds ist im Wesentlichen durch den Jahresliberschuss und die
Héhe der Abschreibung begrindet.
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F. Wiedergabe des Bestatigungsvermerks

Nach dem abschlieBenden Ergebnis unserer Prifung haben wir dem Jahresabschluss zum 31.
Dezember 2018 und dem Lagebericht fir das Geschaftsjahr 2018 unter dem Datum vom 15.
Méarz 2019 den folgenden, uneingeschrankten Bestatigungsvermerk erteilt, der hier wiedergege-
ben wird:

"Bestatigungsvermerk des Abschlusspriifers"
An die Stadtmarketing Bruchkdobel GmbH, HauptstraBe 32, 63485 Bruchkébel

Priifungsurteile

Wir haben den Jahresabschluss der Stadtmarketing Bruchkébel GmbH - bestehend aus der Bi-
lanz zum 31.12.2018 und der Gewinn- und Verlustrechnung fir das Geschaftsjahr vom
01.01.2018 bis zum 31.12.2018 sowie dem Anhang, einschlieBlich der Darstellung der Bilanzie-
rungs- und Bewertungsmethoden — geprift. Dariber hinaus haben wir den Lagebericht der
Stadtmarketing Bruchkébel GmbH fur das Geschéftsjahr vom 01.01.2018 bis zum 31.12.2018
gepruft.

Nach unserer Beurteilung aufgrund der bei der Prifung gewonnenen Erkenntnisse

e entspricht der beigeflgte Jahresabschluss in allen wesentlichen Belangen den deutschen,
fur Kapitalgesellschaften geltenden handelsrechtlichen Vorschriften und vermittelt unter Be-
achtung der deutschen Grundsatze ordnungsmaBiger Buchflihrung ein den tatsachlichen
Verhaltnissen entsprechendes Bild der Vermdgens- und Finanzlage der Gesellschaft zum
31.12.2018 sowie ihrer Ertragslage fur das Geschéaftsjahr vom 01.01.2018 bis zum
31.12.2018 und

o vermittelt der beigefligte Lagebericht insgesamt ein zutreffendes Bild von der Lage der Ge-
sellschaft. In allen wesentlichen Belangen steht dieser Lagebericht in Einklang mit dem
Jahresabschluss, entspricht den deutschen gesetzlichen Vorschriften und stellt die Chan-
cen und Risiken der zukinftigen Entwicklung zutreffend dar.

Gemal § 322 Abs. 3 Satz 1 HGB erkléaren wir, dass unsere Prifung zu keinen Einwendungen
gegen die OrdnungsmaBigkeit des Jahresabschlusses und des Lageberichts gefihrt hat.
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Grundlage fiir die Priifungsurteile

Wir haben unsere Priifung des Jahresabschlusses und des Lageberichts in Ubereinstimmung
mit § 317 HGB unter Beachtung der vom Institut der Wirtschaftsprifer (IDW) festgestellten
deutschen Grundséatze ordnungsmaBiger Abschlussprifung durchgefihrt. Unsere Verantwor-
tung nach diesen Vorschriften und Grundsatzen ist im Abschnitt ,Verantwortung des Abschluss-
prifers fir die Prifung des Jahresabschlusses und des Lageberichts® unseres Bestatigungs-
vermerks weitergehend beschrieben. Wir sind von dem Unternehmen unabhangig in Uberein-
stimmung mit den deutschen handelsrechtlichen und berufsrechtlichen Vorschriften und haben
unsere sonstigen deutschen Berufspflichten in Ubereinstimmung mit diesen Anforderungen er-
flllt. Wir sind der Auffassung, dass die von uns erlangten Prifungsnachweise ausreichend und
geeignet sind, um als Grundlage fir unsere Priifungsurteile zum Jahresabschluss und zum La-
gebericht zu dienen.

Verantwortung der gesetzlichen Vertreter fiir den Jahresabschluss und den Lagebericht

Die gesetzlichen Vertreter sind verantwortlich fir die Aufstellung des Jahresabschlusses, der
den deutschen, fir Kapitalgesellschaften geltenden handelsrechtlichen Vorschriften in allen we-
sentlichen Belangen entspricht, und dafir, dass der Jahresabschluss unter Beachtung der deut-
schen Grundséatze ordnungsmaBiger Buchfiihrung ein den tatséchlichen Verhaltnissen entspre-
chendes Bild der Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage der Gesellschaft vermittelt. Ferner sind
die gesetzlichen Vertreter verantwortlich fiir die internen Kontrollen, die sie in Ubereinstimmung
mit den deutschen Grundsétzen ordnungsmaBiger Buchflihrung als notwendig bestimmt haben,
um die Aufstellung eines Jahresabschlusses zu ermdglichen, der frei von wesentlichen - beab-
sichtigten oder unbeabsichtigten — falschen Darstellungen ist.

Bei der Aufstellung des Jahresabschlusses sind die gesetzlichen Vertreter daflr verantwortlich,
die Fahigkeit der Gesellschaft zur Fortfihrung der Unternehmenstatigkeit zu beurteilen. Des
Weiteren haben sie die Verantwortung, Sachverhalte in Zusammenhang mit der Fortfihrung
der Unternehmenstétigkeit, sofern einschlagig, anzugeben. Dartber hinaus sind sie dafir ver-
antwortlich, auf der Grundlage des Rechnungslegungsgrundsatzes der Fortfihrung der Unter-
nehmenstatigkeit zu bilanzieren, sofern dem nicht tatsachliche oder rechtliche Gegebenheiten
entgegenstehen.
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AuBerdem sind die gesetzlichen Vertreter verantwortlich fir die Aufstellung des Lageberichts,
der insgesamt ein zutreffendes Bild von der Lage der Gesellschaft vermittelt sowie in allen we-
sentlichen Belangen mit dem Jahresabschluss in Einklang steht, den deutschen gesetzlichen
Vorschriften entspricht und die Chancen und Risiken der zukinftigen Entwicklung zutreffend
darstellt. Ferner sind die gesetzlichen Vertreter verantwortlich fir die Vorkehrungen und MaB3-
nahmen (Systeme), die sie als notwendig erachtet haben, um die Aufstellung eines Lagebe-
richts in Ubereinstimmung mit den anzuwendenden deutschen gesetzlichen Vorschriften zu er-
madglichen, und um ausreichende geeignete Nachweise flr die Aussagen im Lagebericht erbrin-
gen zu kénnen.

Verantwortung des Abschlussprtifers flir die Priifung des Jahresabschlusses und des Lagebe-

richts

Unsere Zielsetzung ist, hinreichende Sicherheit dartiber zu erlangen, ob der Jahresabschluss
als Ganzes frei von wesentlichen — beabsichtigten oder unbeabsichtigten — falschen Darstellun-
gen ist, und ob der Lagebericht insgesamt ein zutreffendes Bild von der Lage der Gesellschaft
vermittelt sowie in allen wesentlichen Belangen mit dem Jahresabschluss sowie mit den bei der
Prifung gewonnenen Erkenntnissen in Einklang steht, den deutschen gesetzlichen Vorschriften
entspricht und die Chancen und Risiken der zuklnftigen Entwicklung zutreffend darstellt, sowie
einen Bestatigungsvermerk zu erteilen, der unsere Prifungsurteile zum Jahresabschluss und
zum Lagebericht beinhaltet.

Hinreichende Sicherheit ist ein hohes MaR3 an Sicherheit, aber keine Garantie dafir, dass eine
in Ubereinstimmung mit § 317 HGB unter Beachtung der vom Institut der Wirtschaftspriifer
(IDW) festgestellten deutschen Grundsatze ordnungsmaBiger Abschlussprifung durchgefiihrte
Prifung eine wesentliche falsche Darstellung stets aufdeckt. Falsche Darstellungen kénnen aus
VerstéBen oder Unrichtigkeiten resultieren und werden als wesentlich angesehen, wenn ver-
ninftigerweise erwartet werden kdnnte, dass sie einzeln oder insgesamt die auf der Grundlage
dieses Jahresabschlusses und Lageberichts getroffenen wirtschaftlichen Entscheidungen von
Adressaten beeinflussen.

Wahrend der Priifung Gben wir pflichtgemaBes Ermessen aus und bewahren eine kritische
Grundhaltung. Dartber hinaus

Blatt 16



identifizieren und beurteilen wir die Risiken wesentlicher — beabsichtigter oder unbeab-
sichtigter — falscher Darstellungen im Jahresabschluss und im Lagebericht, planen und fih-
ren Prifungshandlungen als Reaktion auf diese Risiken durch sowie erlangen Prifungs-
nachweise, die ausreichend und geeignet sind, um als Grundlage fir unsere Prifungsur-
teile zu dienen. Das Risiko, dass wesentliche falsche Darstellungen nicht aufgedeckt wer-
den, ist bei VerstéBBen hdher als bei Unrichtigkeiten, da VerstdBe betriigerisches Zusam-
menwirken, Falschungen,beabsichtigte Unvollsténdigkeiten, irreflhrende Darstellungen
bzw. das AuBerkraftsetzen interner Kontrollen beinhalten kénnen.

gewinnen wir ein Verstandnis von dem fir die Prifung des Jahresabschlusses relevanten
internen Kontrollsystem und den fir die Priifung des Lageberichts relevanten Vorkehrun-
gen und MaBnahmen, um Prifungshandlungen zu planen, die unter den gegebenen Um-
stdnden angemessen sind, jedoch nicht mit dem Ziel, ein Prifungsurteil zur Wirksamkeit
dieser Systeme der Gesellschaft abzugeben.

beurteilen wir die Angemessenheit der von den gesetzlichen Vertretern angewandten
Rechnungslegungsmethoden sowie die Vertretbarkeit der von den gesetzlichen Vertretern
dargestellten geschatzten Werte und damit zusammenhangenden Angaben.

ziehen wir Schlussfolgerungen Uber die Angemessenheit des von den gesetzlichen Ver-
tretern angewandten Rechnungslegungsgrundsatzes der Fortfliihrung der Unternehmens-
tatigkeit sowie, auf der Grundlage der erlangten Prifungsnachweise, ob eine wesentliche
Unsicherheit im Zusammenhang mit Ereignissen oder Gegebenheiten besteht, die bedeut-
same Zweifel an der Fahigkeit der Gesellschaft zur Fortfihrung der Unternehmenstatigkeit
aufwerfen kdnnen. Falls wir zu dem Schluss kommen, dass eine wesentliche Unsicherheit
besteht, sind wir verpflichtet, im Bestéatigungsvermerk auf die dazugehdérigen Angaben im
Jahresabschluss und im Lagebericht aufmerksam zu machen oder, falls diese Angaben un-
angemessen sind, unser jeweiliges Prifungsurteil zu modifizieren. Wir ziehen unsere
Schlussfolgerungen auf der Grundlage der bis zum Datum unseres Bestatigungsvermerks
erlangten Prifungsnachweise. Zuklnftige Ereignisse oder Gegebenheiten kénnen jedoch
dazu fihren, dass die Gesellschaft ihre Unternehmenstatigkeit nicht mehr fortfihren kann.

beurteilen wir die Gesamtdarstellung, den Aufbau und den Inhalt des Jahresabschlusses
einschlieBlich der Angaben sowie ob der Jahresabschluss die zugrundeliegenden Ge-
schéaftsvorfélle und Ereignisse so darstellt, dass der Jahresabschluss unter Beachtung der
deutschen Grundsatze ordnungsmaBiger Buchflihrung ein den tatsachlichen Verhaltnissen
entsprechendes Bild der Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage der Gesellschaft vermittelt.
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. beurteilen wir den Einklang des Lageberichts mit dem Jahresabschluss, seine Gesetzes-
entsprechung und das von ihm vermittelte Bild von der Lage der Gesellschaft.

. fuhren wir Prifungshandlungen zu den von den gesetzlichen Vertretern dargestellten
zukunftsorientierten Angaben im Lagebericht durch. Auf Basis ausreichender geeigneter
Prifungsnachweise vollziehen wir dabei insbesondere die den zukunftsorientierten
Angaben von den gesetzlichen Vertretern zugrunde gelegten bedeutsamen Annahmen
nach und beurteilen die sachgerechte Ableitung der zukunftsorientierten Angaben aus
diesen Annahmen. Ein eigenstandiges Prifungsurteil zu den zukunftsorientierten
Angaben sowie zu den zugrunde liegenden Annahmen geben wir nicht ab. Es besteht ein
erhebliches unvermeidbares Risiko, dass kiinftige Ereignisse wesentlich von den
zukunftsorientierten Angaben abweichen.

Wir erdrtern mit den fiir die Uberwachung Verantwortlichen unter anderem den geplanten Umfang
und die Zeitplanung der Prufung sowie bedeutsame Prifungsfeststellungen, einschlieRlich
etwaiger Mangel im internen Kontrollsystem, die wir wahrend unserer Prifung feststellen.

Hanau, den 28. Mai 2019

WRM GmbH
Wirtschaftsprifungsgesellschaft

gN - %LQ(% @LQ,

Dipl.-Kauffrau NicoIeQHArig
Wirtschaftsprtferin

Bei Verdffentlichung oder Weitergabe des Jahresabschlusses in einer von der bescheinigten Fassung
abweichenden Form (einschlieRlich der Ubersetzung in andere Sprachen) bedarf es zuvor unserer erneuten
Stellungnahme, sofern hierbei unser Bestatigungsvermerk zitiert oder auf unsere Priifung hingewiesen wird.
Wir weisen insbesondere auf § 328 HGB hin.
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ANLAGEN



BILANZ Anlage |

Stadtmarketing Bruchkébel GmbH, Bruchkobel

zum
AKTIVA 31. Dezember 2018 PASSIVA
31.12.2018 31.12.2017 31.12.2018 31.12.2017
EUR EUR EUR EUR EUR EUR
A. Anlagevermoégen A. Eigenkapital
I. Immaterielle Vermdgens- I. Gezeichnetes Kapital 25.000,00 25.000,00
gegenstande Il. Kapitalriicklage 95.000,00 95.000,00
1. entgeltlich erworbene IIl. Verlustvortrag 59.784,99- 53.019,79-
Konzessionen, gewerbliche V. Jahresiiberschuss 968,33 6.765,20-
Schutzrechte und &hnliche
Rechte und Werte sowie B. Riickstellungen
Lizenzen an solchen
Rechten und Werten 477,00 796,00 1. Steuerrlckstellungen 3.111,16 4.620,07
2. sonstige Ruckstellungen 8.700,00 8.700,00
Il. Sachanlagen 11.811,16 13.320,07
1. andere Anlagen, Betriebs- und
Geschaftsausstattung 8.368,00 9.140,00 C. Verbindlichkeiten
B. Umlaufvermégen 1. Verbindlichkeiten aus
Lieferungen und Leistungen 15.470,07 25.786,44
I. Vorrate 2. sonstige Verbindlichkeiten 12.603,33 13.575,79
1. unfertige Erzeugnisse, 28.073,40 39.362,23
unfertige Leistungen 0,00 12.005,20
Il. Forderungen und sonstige
Vermogensgegenstande
1. Forderungen aus Lieferungen
und Leistungen 929,62 3.315,78
2. sonstige Vermdgensgegenstande 18.736.49 30.908.,06
19.666,11 34.223,84
lll. Kassenbestand, Bundesbank-
guthaben, Guthaben bei
Kreditinstituten und Schecks 72.556,79 56.498,84
C. Rechnungsabgrenzungsposten 0,00 233,43

SUMME AKTIVA 101.067.90 112.897,31 SUMME PASSIVA 101.067,90 112.897,31



4.

5. Personalaufwand
a) Lohne und Gehalter
b) soziale Abgaben und
Aufwendungen fir
Altersversorgung und
fur Unterstlitzung

6. Abschreibungen

a) auf immaterielle Vermogens-
gegenstande des Anlage-
vermogens und Sachanlagen

10.

. Umsatzerlose

. Verminderung des Bestands
an fertigen und unfertigen

Erzeugnissen

. sonstige betriebliche

Ertrage

Materialaufwand

a) Aufwendungen fiir Roh-,
Hilfs- und Betriebsstoffe
und fiir bezogene Waren

. sonstige betriebliche
Aufwendungen

. sonstige Zinsen und ahnliche

Ertrage

. Ergebnis nach Steuern

Jahresiiberschuss

Stadtmarketing Bruchkébel GmbH
Bruchkobel

GEWINN- UND VERLUSTRECHNUNG
fur die Zeit vom 01. Januar 2018 bis 31. Dezember 2018

m
Cc
P

179.351,93

45.900,61

31.12.2018

EUR

501.779,44

12.005,20

0,00

197.861,96

225.252,54

4.329,59

61.583,16

221,34

968,33

968,33

Anlage I

31.12.2017

EUR

471.895,54

12.005,20-

894,79

207.975,41

165.835,70

41.002,70

206.838,40

2.877,88

73.869,17

0,13

6.765,20-

6.765,20-



Anlage lll
Anhang zum Jahresabschluss
31. Dezember 2018
der

Stadtmarketing Bruchkdbel GmbH

1. Alilgemeine Angaben zum Jahresabschluss

Die Stadtmarketing Bruchkébel GmbH hat ihren Sitz in Bruchkébel und wird beim Amtsgericht
Hanau unter HRB 93193 gefuhrt.

Nach den in § 267 HGB angegebenen GrdBenklassen ist die Gesellschaft eine kleine Kapital-
gesellschaft.

Der Jahresabschluss der Stadtmarketing Bruchkébel GmbH wurde gemaf der Satzung auf der
Grundlage der Rechnungslegungsvorschriften des Handelsgesetzbuches nach den Vorschriften
fur groBe Kapitalgesellschaften aufgestellt.

Ergénzend zu diesen Vorschriften waren die Regelungen des GmbH-Gesetzes sowie der Hes-
sischen Gemeindeordnung zu beachten.

Angaben, die wahlweise in der Bilanz, in der Gewinn- und Verlustrechnung oder im Anhang ge-
macht werden kénnen, sind insgesamt im Anhang aufgeflhrt.

Far die Gewinn- und Verlustrechnung wurde das Gesamtkostenverfahren gewahlt.

1.1. Gliederung des Jahresabschlusses

Die Bilanz ist nach dem allgemeinen Gliederungsschema gemaBR § 266 HGB aufgestellt.
Die Gliederung der Gewinn- und Verlustrechnung erfolgte nach § 275 Abs. 2 HGB nach
dem Gesamtkostenverfahren.

1.2. Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden

Erworbene immaterielle Anlagewerte wurden zu Anschaffungskosten angesetzt und sofern
sie der Abnutzung unterliegen, um planméaBige Abschreibungen vermindert.
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Das Sachanlagevermdgen wurde zu Anschaffungs- bzw. Herstellungskosten angesetzt und,
soweit abnutzbar, um planmaBige Abschreibungen vermindert.

Die planméaBigen Abschreibungen wurden nach der voraussichtlichen Nutzungsdauer der
Vermdgensgegenstande linear vorgenommen.

Die Bewertung der Forderungen und sonstigen Vermégensgegenstéande erfolgt zum Nomi-
nalwert. Einzel- oder Pauschalwertberichtigungen sind nicht erfolgt.

Forderungen wurden unter Berlcksichtigung aller erkennbaren Risiken bewertet.

Der Kassenbestand sowie das Guthaben bei Kreditinstituten wurden zum Nominalbetrag
angesetzt.

Die gebildeten Rickstellungen berlcksichtigen in angemessener Héhe alle erkennbaren Ri-
siken und ungewissen Verbindlichkeiten. Rickstellungen wurden nur insoweit aufgeldst, so-
weit der Grund far die Rickstellung entfallen ist.

Verbindlichkeiten wurden zum Rickzahlungs- bzw. Erfillungsbetrag angesetzt.

Beim Jahresabschluss konnten die bisher angewandten Bilanzierungs- und Bewertungsme-
thoden im Wesentlichen tbernommen werden.

Ein grundlegender Wechsel von Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden gegeniiber dem
Vorjahr fand nicht statt.

2. Spezielle Ausfiihrungen

2.1. Ausfiithrungen zur Bilanz

a) Anlagevermdgen

Die Aufgliederung und Entwicklung der in der Bilanz zusammengestellten Anlageposten
mit ihren historischen Anschaffungskosten und den komulierten Abschreibungen ist in
dem beigefligten Anlagespiegel dargestellt.
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Brutto-Anlagenspiegel zum 31.12.2018

Stadtmarketing Bruchkébel GmbH

Bruchkobel
Anschaffungs- Zugénge Abgénge Umbuchungen Anschaffungs- kumulierte Abschreibungen Abgénge Umbuchungen kumulierte Zuschreibungen Buchwert
Herstellungs- Herstellungs- Abschreibungen Geschéftsjahr Abschreibungen Geschéftsjahr
kosten kosten
01.01.2018 31.12.2018 01.01.2018 31.12.2018 31.12.2018
EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR
. Immaterielle Vermoégens-
gegenstinde
1. entgeltlich erworbene 1.131,57 1.131,57 335,57 319,00 654,57 477,00
Konzessionen, gewerbliche
Schutzrechte und ahnliche
Rechte und Werte sowie
Lizenzen an solchen
Rechten und Werten
Immaterielle Vermoégens-
gegenstinde
1.131,57 1.131,57 335,57 319,00 654,57 477,00
1. Sachanlagen
1. andere Anlagen, Betriebs- und
Geschéaftsausstattung
33.857,69 3.238,59 37.096,28 24.717,69 4.010,59 28.728,28 8.368,00
Sachanlagen 33.857,69 3.238,59 37.096,28 24.717,69 4.010,59 28.728,28 8.368,00
34.989,26 3.238,59 38.227,85 25.053,26 4.329,59 29.382,85 8.845,00




b) Forderungen und sonstige Vermégensgegenstédnde

Unter den Forderungen aus Lieferungen und Leistungen sind gegenlber Gesellschaftern
folgende Forderungen enthalten:

2018 2017
EUR EUR
Forderungen aus Lieferungen
Gegenlber Gesellschaftern 0 0
Sonstige Forderungen
Gegenlber Gesellschaftern 17.846 0

Samtliche Forderungen haben Restlaufzeiten bis zu einem Jahr.

c) Rickstellungen

Die sonstigen Ruckstellungen beinhalten die Kosten fir die Archivierung der Geschafts-
unterlagen (€ 500,00), die Kosten fir die Erstellung und Veréffentlichung des Jahresab-
schlusses und der Steuererklarungen 2018 (€ 2.700,00) sowie Kosten fur die Prifung
des Jahresabschlusses 2018 (5.500,00).

d) Verbindlichkeiten

Die in der Bilanz ausgewiesenen Verbindlichkeiten sind in folgendem Verbindlichkeiten-
spiegel dargestellt:

Bis zu 1-5 Uber
Bezeichnung Gesamt 1 Jahr Jahre 5 Jahre
EUR EUR EUR EUR
Verbindlichkeiten aus
Lieferungen u. Leistungen 15.470 15.470 0 0
Sonstige Verbindlichkeiten 12.603 12.603 0 0
28.073 28.073 0 0
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Unter den Verbindlichkeiten sind folgende Verbindlichkeiten gegentber Gesellschaftern

enthalten:
2018 2017
EUR EUR
Sonstige Verbindlichkeiten
Gegenulber Gesellschaftern 0 11.810
Verbindlichkeiten aus Lieferungen
Gegenulber Gesellschaftern 0 0

Besicherung der Verbindlichkeiten

Es sind keine Verbindlichkeiten durch Pfandrechte oder dhnliche Rechte gesichert.

3. Sonstige Ausfiihrungen

3.1. Aufgliederung der Umsatzerlése gem. § 285 HGB

T€
Tourismusmarketing 142
City- und Stadtmarketing 102
Digitaler Stadtauftritt 97
Stadtentwicklung/Kommunikationssteuerung 79
Wirtschaftsférderung 51
Birgerinformation 22
Standortwerbung 9
Gesamtbetrag 502
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3.2. Sonstige finanzielle Verpflichtungen

Zum 31.12.2018 bestehen sonstige finanzielle Verpflichtungen aus laufenden Miet- und
Leasingvertragen in Héhe von Euro 16.252,00.

3.3. Kosten der Priifung Jahresabschluss

Die Kosten firr die Prifung des Jahresabschlusses betragen voraussichtlich € 5.500,00.

3.4. Kapitalriicklage

Die Gesellschafterin hat zur Starkung des Eigenkapitals Euro 95.000,00 in die Kapitalriick-
lage eingestellt.

3.5. Angaben zu den Organen der Gesellschaft

Wahrend des abgelaufenen Geschéftsjahrs wurden die Geschéafte des Unternehmens
durch folgende Personen gefihrt:

- Geschéftsfihrerin: Andrea Weber, Kauffrau, Bruchkébel, vom 01.01.2018 bis 31.12.2018

Auf die Angabe der Vergutung der Geschaftsfuhrerin wird gem. § 286 Abs. 4 HGB ver-
zichtet.
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3.6. Aufsichtsrat

Dem Aufsichtsrat gehdrten im Jahr 2018 folgende Personen an:

Vorsitz: Glinter Maibach, Bruchkobel

Ingrid Cammerzell, Bruchkdbel
Edwin Jessl, Bruchkdbel

Reiner Keim, Bruchkobel

Josef Pastor, Bruchkoébel

Michael Roth, Bruchkdbel

Volker Schadeberg, Bruchkdobel
Jurgen Schafer, Bruchkoébel
Volker Meyer, Maintal
Hans-Joachim Legorjé, Bruchkdébel
Norbert Viehmann, Bruchkdbel

Ralf Puppe, Bruchkobel

3.7 Angaben zu Arbeitnhehmern

Blrgermeister

Angestellte
Pensionar
Angestellter
Pensionéar
Rechtsanwalt
Selbstandiger
Prokurist
Optiker
Pensionar
Angestellter
IT-Berater

01.01.-31.12.2018
01.01.-31.12.2018
01.01.-31.12.2018
01.01.-31.12.2018
01.01.-31.12.2018
01.01.-31.12.2018
01.01.-31.12.2018
01.01.-31.12.2018
01.01.-31.12.2018
01.01.-31.12.2018
01.01.-31.12.2018
01.01.-31.12.2018

Im Berichtsjahr wurden 5 Angestellte von der Gesellschaft beschéftigt.

3.8. Gewinnverwendung

Die Geschaftsfiihrung schlagt vor, den Jahresiberschuss in Hohe von Euro 968,33 auf

neue Rechnung vorzutragen.

Stadtmarketing Bruchkébel GmbH

Bruchkobel

(Andrea Weber)
- Geschaftsfuhrerin -
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Anlage IV

LAGEBERICHT DER STADTMARKETING BRUCHKOBEL GMBH FUR DAS JAHR 2018

DARSTELLUNG DES GESCHAFTSVERLAUFS

Die Stadtmarketing Bruchkobel GmbH hat im Jahr 2018 zusatzliche Aufgaben Gibernommen. Insgesamt plante
die GmbH zur Durchfiihrung der Projekte im genehmigten Wirtschaftsplan 2018 390.000 Euro ein. Im
stadtischen Haushaltsplan 2018 standen der Gesellschaft in 2018 330.000 Euro fiir die Stadtmarketing- und
Wirtschaftsforderungsaufgaben und 60.000 Euro fiir Stadtbeschilderung, Verschonerung und
Weihnachtsbeleuchtung zur Verfiigung. Zudem wickelte die Gesellschaft Aufgaben fiir die
Innenstadtentwicklung in Hohe TEUR 90 fiir die Stadt ab. Aus Auftragen fir weitere Dritte nahm die
Gesellschaft TEUR 114 brutto ein.

Die GmbH wird nach den Vorgaben der politischen Vertreter eingesetzt. Laut Wirtschaftsplan 2018 waren
vorbehaltlich anderer politischer Entscheidungen folgende Aufgaben zu erfillen:

e Ausbildungsplatzbérse und Aktionstag ,Zwei Stadte fiir Deine Zukunft”

e MarketingmaRBnahmen fiir den Zweckverband zur Entwicklung des Fliegerhorsts Langendiebach —
Website - Verkehrsleitsystem

e Kommunikationssteuerung des Projekts zur Neugestaltung der Innenstadt

e Baustellenkommunikation

e Fordermittelakquise, Potentialanalyse

e Belebung der Stadt und Unterstltzung der Akteure in der Innenstadt u.a. durch verkaufsfordernde
MaRnahmen, Leerstandsunterstiitzung, Afterwork-Shopping, Stadtdinner

e Vermarktung stadtischer Liegenschaften, Entwicklung Nutzungskonzept Altes Rathaus

e Stadtgesprdach zum Thema Innenstadtentwicklung

e Betreuung der stadtischen Website und fb-Seite, Aufbau Instagram

e Relaunch des interaktiven Branchenbuchs

e Sammlung und Ausgabe aller Stadttermine, Auflage Veranstaltungsbroschiiren

e Pflegen und Weiterentwicklung der Stadt APP

e Redaktion Stadtinfo

e Bau und Vermarktung der Stadt- und Gewerbebeschilderung

e Historische Beschilderung mit Stadtrundgangen — Vorbereitung Stadtteil Butterstadt

e Durchfiihrung von Stadtfesten und Markten

e  Weihnachtsbeleuchtung

e Netzwerkarbeit, Moderation z.B. mit den Vereinen

Diese MalRnahmen wurden durch die Genehmigung des Wirtschaftsplans 2018 durch den
Aufsichtsrat und die Gesellschafterversammlung beschlossen und durch den Magistrat der Stadt
bestatigt.
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Anlage IV

WIRTSCHAFTSFORDERUNG

ERFOLGREICHE ZWEITE RUNDE DER AUSBILDUNGSPLATZ-OFFENSIVE
»ZWEI STADTE FUR DEINE ZUKUNFT“

Mit 24 Unternehmen und 370 Schiilerinnen und Schiilern ging die Ausbildungsplatz-Offensive 2018
am 8. Juni in die zweite Runde. Der Schirmherr der Veranstaltung, der Landrat des Main-Kinzig-Kreis
Thorsten Stolz, zeigte sich beeindruckt vom Engagement der lokalen Wirtschaft. An einem Aktionstag
den Schiilerinnen und Schiilern den eigenen Betrieb und die Moglichkeiten der Ausbildungsplatze und
dualen Studiengadnge vorzustellen, sieht er als zentrale Aufgabe der Unternehmen auf der Suche nach
qualifiziertem Nachwuchs aus der Region. Die Birgermeister der beiden Stadte Bruchkobel und
Erlensee, Glinter Maibach und Stefan Erb, zeigten sich ebenfalls zufrieden mit ihrer Aktion. Mit
verbesserten Voraussetzungen und intensiver Vorbereitung durch ihre Schulen gingen in diesem Jahr
die Schiilerinnen und Schiiler gezielt auf Betriebe zu, die entsprechende Angebote bereithielten. Die
Unternehmen hatten sich auf die vorab gemeldeten Schiilerzahlen vorbereitet. Auch der von der
Firma Rack Tours bereitgestellte und unterstitze Busservice konnte so angepasst werden. 2018 neu
dabei sind die Firmen Ebbecke Verfahrenstechnik, Eidmann, Kursana Domizil, Fenthol und Maintaler
Logistik, MB Inkasso, die Kita Sonnenwiese und der dm-Drogieriemarkt. Die Website des
Stadtmarketings Bruchkobel, ,,www.twofortalents.de”, mit aktuellen Angeboten fir Ausbildung und
Studium wird stets aktualisiert und liber Facebook und Instagram beworben. Das Projekt wurde auch
2018 von beiden Stadten getragen und besonders unterstiitzt von der IHK Hanau-Gelnhausen-
Schliichtern, der Sparkasse Hanau, DS Smith, Heraeus, Rack Tours und Dachser Food Logistics.
Ausdriicklich bedankten sich die Schulleiterinnen und Schulleiter sowie die Unternehmen bei den
Stadten Bruchkobel und Erlensee fiir das Engagement. Gemeinsam mit den Stddten, den
Unternehmen und Schulen wurde bereits der Termin fiir einen Aktionstag 2019 am 16. Juni festgelegt.
Das staatliche Schulamt unterstitzt die Aktion 2019 im Rahmen der MINT Projekte.

STADTENTWICKLUNG

PROJEKTKOORDINATION INNENSTADTENTWICKLUNG

Das Stadtmarketing leistete auch in 2018 die Offentlichkeitsarbeit zum Stadtumbau und
koordinierte die wochentlichen Arbeitssitzungen ,Innenstadtentwicklung”. Diese steuert den
wechselseitigen Informationsfluss nach innen und aulRen und die Sitzungsfolge. Fiir die
wochentlichen Arbeitsrunden Ubernahm das Stadtmarketing im Rahmen der Sitzungs-
koordination die Einladungen, Protokolle und Informationsweitergabe. Das Stadtmarketing
arbeitete hier als Schnittstelle zu Birgerinnen und Birgern, Vereinen, Handel und Unternehmen.
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Die Mitarbeiter der Gesellschaft sammeln und nehmen Anfragen und Beschwerden in Zusammenhang mit
der Entwicklung auf. Bilirgerpost und Anfragen werden beantwortet. Podien und Workshops sowie
Infoabende werden durchgefiihrt. Die Informationen werden in digitalen und analogen Medien
veroffentlicht. Der Beirat zum wettbewerblichen Dialog wurde durch die Stadtmarketing Gesellschaft
eingeladen.

BURGERBETEILIGUNG UND BAUSTELLENMARKETING

Imagekampagne

Die Birgerbeteiligung und das Baustellenmarketing wahrend der Bauphase betreut die Stadtmarketing
GmbH. 2018 wurden hierzu bereits mehrere Birgerinformationsabende organisiert und Artikel
veroffentlicht. Die Baustelle in der Innenstadt umfassend zu begleiten und Handlerinnen und Handler,
Anwohner, Bilrgerinnen und Birger, Gaste und Kunden so gut wie moglich zu informieren und zu
unterstltzen, war eine Aufgabe des Baustellenmarketings. Die zweite Aufgabe, die Stadt wahrend der
Bauphase als interessanten Anziehungspunkt zu erhalten, wurde in 2018 vorbereitet. Filhrungen, Events,
Aktionen, Bonuskarten, Einkaufsgutscheine und spannende Informationen sollen die Stadt beleben und
die Frequenz sichern.

Zudem entwickelt das Stadtmarketing in 2018 eine Imagekampagne zur neuen Innenstadt ,Innenstadt
Bruchkdbel. Mittendrin erleben.” Sie ermutigt dazu, auf und durch den Bauzaun zu schauen und weckt
zudem Lust auf das neue Innenstadtquartier. Unter dem Slogan ,,Bruchkobel: Facettenreiche Stadt” wird
mit dem Diamant, als Zeichen des Handwerks vergangener Tage, fiir die Historie der Stadt und fir die
Zukunft geworben.

Potentialanalyse fiir das Biirger- und Tagungszentrum

Um Aspekte der spateren Nutzung und Vermarktbarkeit der offentlichen Flachen im Stadthaus
einzubeziehen, wurden potentielle Nutzer, Vereine, Anwohner und weitere Kunden informiert. Hierflr
beauftragte das Stadtmarketing eine Potentialanalyse fiir das Birger- und Tagungszentrum bei der CIMA.
Der Bedarf von Unternehmen und Vereinen fiir die Flachennutzung und deren Ausgestaltung wurde
eruiert und Schlisse fur die Ausgestaltung des Stadthauses und ein Vermarktungskonzept vom
Stadtmarketing daraus abgeleitet.

STADTGESPRACH Innenstadtentwicklung

Im November 2018 organisierte die Stadtmarketing Bruchkobel GmbH fir den Marketing -und
Gewerbeverein Bruchkobel e.V. einen Abend zum Vorhaben der Innenstadtentwicklung. In einem Vortrag
zur Zukunft der Stadt und einem Podium zum Baustellenmarketing wurde das konkrete Vorhaben in
Bruchkobel vorgestellt.

Fordermittelakquise
2018 wurde eine umfangreiche Bewerbung fir das Forderprogramm ,Aktive Kernbereiche” fir die
Innenstadtneugestaltung in enger Abstimmung mit der Leitungsgruppe Innenstadt eingereicht. Unter dem

Slogan ,Stadt im griinen Park” wurde eine schliissige Bewerbung fiir die zehnjahrige Stadtentwicklung
erarbeitet.
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Altes Rathaus

Beim Projekt der Wiederbelebung des Alten Rathauses Gbernimmt die Stadtmarketing Bruchkdbel GmbH
die Erarbeitung eines Nutzungs- und Vermarktungskonzepts mit den verschiedenen Nutzergruppen.

Ziel ist es, das den historischen Stadtkern pragende Gebadude Biirgerinnen und Blrgern, Gasten und
Touristen zuganglich zu machen und den Stadtkern zu beleben. Die dafiir zur Verfliigung gestellten Raume
tragen zur Starkung der kulturellen Vielfalt bei. Vereine und andere Gruppierungen koénnen mit
Bereitstellung des Raumangebots ihre Nutzung langfristig planen und Investitionen entsprechend sicher
kalkulieren. Zudem besteht die Moglichkeit, neue kulturelle Aktivitdten zu etablieren. NutznieBer sind alle
Bevolkerungsgruppen und Gaste der Stadt. Das Stadtmarketing Ubernimmt nach Fertigstellung die
Vermarktung und Vermietung des Alten Rathauses.

Aufgabe ist es, einen gelungenen Mix aus vereinsgetriebenen, privaten und 6ffentlichen Veranstaltungen
zu etablieren, und das Gebaude das Jahr hindurch durch ein interessantes Angebot fiir Jung und Alt
auszulasten. Hierbei sieht ein gemischtes Preiskonzept fiir die unterschiedlichen Ebenen und Rdume das
Nebeneinander von kostenreduzierter und kostenmaximierter Vermietung vor und strebt ein
betriebswirtschaftlich ausgeglichenes Ergebnis an.

DIGITALER STADTAUFTRITT

Die digitalen Angebote und Portale der Stadt Bruchkobel umfassen - neben den Leistungen der
Stadtverwaltung - auch eine Vielzahl von Services und Angeboten der Vereine und Unternehmen der
Stadt. Eine Stadt-APP bietet weitere Serviceleistungen fir die Blirgerinnen und Birger sowie die Gaste
und Besucher der Stadt.

Website der Stadt

Die Seite www.bruchkoebel.de hatte 2018 rund 460.000 Seitenaufrufe mit einer durchschnittlichen
Verweildauer von 1,5 Minuten verzeichnet. Gebiindelt finden sich hier Termine, aktuelle Berichte und
wichtige Dienste wie der interaktive Stadtplan oder der Link zu ekom21. Das responsive Design ermdglicht
es, vom Smartphone auf alle Inhalte der Seite zuzugreifen.

Die Seite der Stadt dient mit allen Unterseiten der Information der Birgerinnen und Biirger, Gaste und
Kunden. Aus den vorhandenen Inhalten des Portals speisen sich die Inhalte der Stadt-App in den
Bereichen Verwaltungstatigkeiten und Ansprechpartner sowie aktuelle Termine automatisch Uber
programmierte Schnittstellen. Das erleichtert die Pflege. Die aktuellen Meldungen werden kiinftig
ebenfalls automatisch flir den Marktplatz Bruchkodbel ausgegeben.

Die Stadtmarketing Bruchkdbel GmbH schult und unterstitzt die Mitarbeiter der Stadt bei der Pflege des

stadtischen Internetauftrittes. Dazu ist es erster Ansprechpartner bei aufkommenden Unklarheiten oder
Problemen.
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Marktplatz Bruchkdbel und Stadt-APP

Die Bruchkobeler Stadt-App steht seit 2016 nach einstimmigem Beschluss der Stadtverordneten mit den
gewilinschten Funktionen bereit.

Diese sind:

e Kontakte zu den Mitarbeitern der Verwaltung, geordnet nach deren Aufgaben
e Millkalender, der in die eigene Terminplanung Gibernommen werden kann

e Events, die ebenfalls in den eigenen Kalender zu exportieren sind

e Mangelmelde-Funktion mit Fotos

e Branchen, Unternehmen und Angebote

Neu wurde 2017 die Funktion fiir Freizeitangebote fir Kinder und Jugendliche eingefiigt. Diese wird gut
angenommen. Dieser Service unterstitzt vor allem Vereine und ihre Angebote. 2018 kam der
Eventservice dazu. Bisher nutzen Uber 40 Vereine den Service, ihre Veranstaltungen einzustellen.
Automatisch erscheinen diese dann auf der Stadt-App und auf dem Marktplatz Bruchkobel. Seit 2018
begleitet das Stadtmarketing die Veranstaltungen in der Stadt redaktionell noch intensiver. Alle Events,
die nicht von den Veranstaltern selbst gemeldet und eingestellt werden, erfasst das Stadtmarketing und
pflegt sie ein. In 2018 wurden bereits rund 450 Veranstaltungen fiir das Netz aufbereitet und
bereitgestellt. In der Stadt-App und auf dem Marktplatz Bruchkébel werden die Events dann ansprechend
prasentiert.

Im Marz 2018 wurde die App auf ein neues, verbessertes Framework technisch neu aufgesetzt. Mit dem
neuen App Framework lasst sich die App fiir alle gangigen Betriebssysteme (wie Android und iOS)
effizienter und parallel entwickeln, pflegen und updaten. Vorteile und Verbesserungen davon sind u.a.:
leichteres und kostenglinstigeres technisches Handling sowie eine stabilere und schnellere Performance,
dadurch auch ein geringerer Aufwand bei Wartung und Pflege der App.

Aktuell verzeichnet die App in Android 695 App Installationen, in iOS 196 App Installationen und kommt
somit insgesamt ca. 900 aktive Nutzer. Fir 2019 ist u.a. eine Erweiterung der App fiir Baustellennews
geplant. Eine intensivere Vermarktung ist in Planung.

Der Marktplatz Bruchkodbel ist ein digitales, suchmaschinenoptimiertes Angebotsverzeichnis fir
Bruchkobel im Netz. Unter dem Motto ,,Bruchkobel hat’s”, ist es das Ziel, moglichst viele interessante
Angebote der Stadt dort und gut auffindbar im Netz zu prasentieren und die Synergien der gemeinsamen
Darstellung zu nutzen. 2018 bekam der Marktplatz einen kompletten Relaunch. Die Nutzer kénnen sich
vor allem (iber ein zeitgemaRes, frisches Erscheinungsbild und eine einfachere Navigation freuen. Dazu
kommen aktuelle Nachrichten, eine Shop-Funktion und die Mdglichkeit, beeindruckende 360 Grad-
Ansichten der Geschéafte einzubinden. Die teilnehmenden Unternehmer und Vereine profitieren von einer
stark vereinfachten Bedienung der Bildbearbeitung und der Méglichkeit, ihren Online-Auftritt wesentlich
personlicher zu gestalten. Gewinnspiele und Newsletter sind weitere Mallnahmen, um das Bruchkdbel-
Angebot zu unterstitzen.
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Facebook und Instagram

Die Facebookseite Bruchkobel entwickelt sich gut. Seit Start im Dezember 2016 hat die Seite rund 1366
Follower gewonnen. Neben normalen Posts werden auch die Videos von den Nutzern gut angenommen.
Beliebt war unter anderem die Bilder zum Rathausabbruch und Weihnachtsmarkt.

Auf Instagram folgen uns seit ihrem Start knapp 700 Nutzer.

Mit dem Kulturterminal Bruchkobel wurde eine zweite Seite auf Facebook eingerichtet, um die kulturellen

Angebote in der Stadt den Nutzern dort zuganglich zu machen.

CITYMANAGEMENT

Innenstadtbelebung und Handelsunterstiitzung

Das Stadtmarketing hat die Unterstiitzung des lokalen Einzelhandels weiter intensiviert. Gemeinsam mit
dem Handel werden regelmaRige Treffen organisiert, um gemeinsam neue Konzepte fiir den Handel und
die Veranstaltungen zu erarbeiten. Die Einbindung des Handels in neue und bereits bestehende
Veranstaltungen - wie den verkaufsoffenen Sonntag und das After-Work-Shopping - soll weiter verbessert
und optimiert werden. Die Treffen finden nicht nur in groReren Runden statt, sondern auch mit den
Gewerbetreibenden in den einzelnen Quartieren. Etwa am Inneren Ring, oder der HauptstralSe.

Wochenmarkt

Zur Unterstltzung der Wochenmarktbeschicker finden ab Januar 2019 gemeinsame Workshops statt, um
hierzu Ideen fiir eine neue offensivere Vermarktung zu sammeln. 2018 wurde zu den Treffen eingeladen.

Heiraten in Bruchkobel

In zwei Workshops wurde 2018 mit zahlreichen Anbietern und in Kooperation mit dem Kulturring
Bruchkdbel ein Konzept erarbeitet, das die Anbieter der Stadt bekannt machen soll. Die Hochzeitsgala ist
ein umfangreiches Konzept, das auf dem Kinzigheimer Hof im kleineren Rahmen zunachst ausprobiert
werden soll. Zudem wurde angeregt, die Broschiire ,Heiraten in Bruchkodbel” neu aufzulegen und
Hochzeitslocations wie den Kinzigheimer Hof oder mit der Sanierung des Alten Rathauses zu schaffen und
mit zu bewerben.

Regelmassige treffen mit dem Einzelhandel

Mehrere Termine mit dem Einzelhandel zu den Themen Termine, Afterworkshopping, Innenstadt-
entwicklung und Onlinemarketing fanden 2018 statt. Im November traf sich de Handel zum Thema
Baustellenmarketing. Termine mit dem Eigentlimer der Rathauspasssage flihrten zu einem guten
Austausch. Mit einer ersten gemeinsamen Aktion soll auf den Leerstand des Weinhauses hingewiesen und
Interessenten gefunden werden. Zudem findet ein erster Eventworkshop ,,Rathauspassage” statt.
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Ostermarkt

Im Marz fand der Ostermarkt auf dem Freien Platz statt. Die noch nie da gewesene Zahl von 60
Marktbeschickern waren angemeldet. Bei eisigen Verhaltnissen und Schnee nahmen letztlich rund 35 teil.
Viele Besucher aus der Region kamen trotz des Wetters, um den beliebten Friihlingmarkt zu besuchen.
Begleitend zum Ostermarkt fand wie immer eine Modenschau statt. Hier wurde angesagte Frihlingsmode
prasentiert. Auch an die jungen Marktbesucher wurde gedacht. Bei einer Ostereiermalaktion sind viele
kreative Eier entstanden. Beim traditionellen Luftballonweitflug gab es aullerdem schone Preise zu
gewinnen. Ein buntes Bihnenprogramm sorgte auBerdem fiir die Unterhaltung der Markt-Besucher.

13 Laden im Altstadtcenter, aus dem Inneren Ring und entlang der HauptstralRe 6ffneten ihre Geschéfte
ab 13 Uhr. Im Altstadtcenter lockte ein Burger-Truck mit angesagtem Fastfood die Besucher.

600 Primeln zauberten Frihlingstimmung und konnten anschlieRend durch die Stadtgartner zur
Stadtverschonerung im Stadtbereich eingepflanzt werden.

Stadtdinner - kulinarischer Abendmarkt

Das Stadtdinner wurde 2018 zwei Mal von der Stadtmarketing Bruchkdbel GmbH organisiert. Die
Resonanz auf diese ganz besondere Veranstaltung bei den Besucherinnen und Besuchern war nach dem
erfolgreichen Start im vergangenen Jahr wieder sehr gut. Zahlreiche Birgerinnen und Birger der Stadt
Bruchkdbel und Besucher nutzten die Gelegenheit, sich unter freiem Himmel mitten in der Stadt zu
treffen und die angebotenen kulinarischen Kostlichkeiten und Musik zu genieRen.

Die Stadtdinner wurden erneut von den Einzelhdandlern mit einem Afterwork-Shopping flankiert. Viele
Bruchkobeler nutzten das gute Wetter, bummelten durch die Geschafte und hielten Ausschau nach
Sonderangeboten und Neuheiten. Zur Nachberichterstattung wurde vom Team der Stadtmarketing
Bruchkdbel GmbH auch ein kurzer Film erstellt und auf Facebook und YouTube veroffentlicht.
Afterwork-Shopping

Im Mai und September 2018 fanden zwei Afterwork-Shopping-Abende statt. Die Termine wurden auf
Wunsch des Handels vom Team der Stadtmarketing Bruchkdbel GmbH organisiert und in enger
Abstimmung mit dem teilnehmenden Handel durchgefihrt. Heimische Einzelhdndler 6ffneten am Abend
ihre Geschafte, so dass Besucher ganz in Ruhe shoppen, sich beraten und so manches Schnappchen
machen konnten. Sehr erfolgreich war die Verbindung mit dem Stadtdinner. Durch die gemeinsame
Werbung besuchten mehr Besucherinnen und Besucher in die Stadt als sonst, um das Ambiente und das
Angebot zu genielRen.

Afterworkschoppe und Biicherflohmarkt im Pavillon am Freien Platz
Im Juni/Juli wurde nach dem groRen Erfolg im vergangenen Jahre erneut der Weinladen City Store flir vier
Wochen eingerichtet. Jeden Mittwochabend Iud Frank Steller zum ,Afterwork-Schoppe”. Diese

kurzfristige Nutzung der leerstehenden Pavillons am Alten Rathaus belebt die Stadt. Im Mai und
September zieht der Férderverein der Stadtbibliothek erneut mit seinem Bicherflohmarkt dort ein.
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Unterstiitzung Hof- und Gassenfest

In Kooperation mit der Wundertiite und der Kulturarbeit der Stadt Ubernimmt die Stadtmarketing
Bruchkdbel GmbH die werbliche Begleitung des Fests. Flyer, Texte und Anzeigen werden (iber die GmbH
erstellt und on- wie offline geschaltet. Dazu kam noch eine intensive Bewerbung des Festes auf Facebook
mit regelmaRigen Posts im Vorfeld. Im Nachgang wurde die interessierte Presse mit Berichten und Fotos
versorgt. Auf der Website der Stadtmarketing Bruchkdbel GmbH wurde auRerdem eine groRere
Bildergalerie mit Impressionen der Veranstaltung angelegt.

Mais- und Kiirbisfest

Der beliebte Herbstmarkt in Bruchkdbel wuchs 2018 deutlich iber seine Grenzen hinaus. Die Sangerin
Sabho, der Musik-Leistungskurs der Karl-Rehbein-Schule und ,Lowland Pipes & Drums“ sorgten fir die
musikalische Unterhaltung auf dem Freien Platz. Vorfihrungen der Tanzschule Lutz und der Fachschule
flr Wing Tsun rundeten das Programm auf der groRen Biihne ab. Zum bereits zweiten Mal wurde beim
Brotbackwettbewerb Bruchkébels leckerstes Brot mit Mais- und/oder Kirbiszutaten gesucht. Eine Jury
probierte und bewertete die verschiedenen Kreationen. Viel Fantasie und Geschick war beim
Kirbisschnitzwettbewerb gefragt. Zahlreiche Kunstwerke, darunter Gesichter, ein Kiirbis-Auto und ein
Kirbis-Trommler mit Schlagzeug, stellten die Preisrichter vor eine spannende Herausforderung.
Kreativitat stand auch im ARTRIUM im Mittelpunkt.

Hier gab es Mitmachaktionen fiir Erwachsene, bei denen kleine, herbstliche Papierprojekte erstellt
wurden. Kinder konnten Kirbisse bemalen und die Planerwerkstatt bot handgemachte Planer und
Zubehor an. Dazu konnten die Besucher die Kunstwerke bewundern, die im Rahmen der gerade zu Ende
gegangenen, letzten ,Kinder-Kultur-Tage” entstanden sind. Viele kleine Besucher und ihre Familien
steuerten auch das Spielmobil ,,Emil Brummkibel” vor dem Birgerhaus an, in dem die Kita Zauberweide
einen Second-Hand- Markt ,rund ums Kind“ veranstaltete. Die Stadtbibliothek und das Heimatmuseum im
Alten Rathaus hatten ihre Tiren ebenfalls getffnet, flr geschichtsinteressierte Besucher bot der Heimat-
und Geschichtsverein mehrere Filhrungen durch Bruchkdbels historischen Kern an. Vom Altstadtcenter
bis zum Fritz-Horst-Platz reihten sich 42 Austeller aneinander. Bei Federweisser und Maiskolben,
Kirbissuppe, Falafel mit Kirbisfllung oder den gebackenen Kuchentraumen der Landfrauen Bruchkobel
blieb auch kulinarisch kein Wunsch offen. Rund 18 Geschéfte in unmittelbarer Nahe zum Markt 6ffneten
zudem ihre Laden.

Terminkoordination und Vereinsunterstiitzung
Am 17. Februar 2018 lud die Stadtmarketing Bruchkdbel GmbH auf Wunsch der Vereine erstmals die
Vertreter aller Bruchkobeler Vereine zu einem Samstagsworkshop ein, in dem gemeinsame Themen

eruiert und zu einzelnen Themen in Gruppen gearbeitet werden konnte.

Themen wie Mitgliedergewinnung, Gewinnung von Vorstands- und Projektmitarbeitern sowie
gemeinsame Projektarbeit und gegenseitige Unterstiitzung standen im Mittelpunkt.

Die Zusammenarbeit der Vereine soll durch das Stadtmarketing zunachst weiter begleitet werden. Zudem

besteht die Moglichkeit individueller Einzelberatung fiir Vereine bei Fragen des Marketings, wie z.B. der
Mitgliedergewinnung.
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Im April organisierte das Stadtmarketing daraufhin eine Veranstaltung zur neuen Datenschutzgrund-
verordnung fir alle Vereine in den Bauernstuben. Hieran nahmen 49 Vereine teil. Im Oktober fand dann
ein weiterer Abend zur Koordination der Termine 2019 statt.

TOURISMUSMARKETING

Historische Beschilderung

Die historische Beschilderung wurde 2018 fiir den Stadtteil Butterstadt fortgesetzt. Das Stadtmarketing
arbeitete intensiv an der Beschilderung ausgewahlter historischer Gebdaude im Stadtteil. Aktuell steht die
Beschilderung Butterstadts kurz vor der Umsetzung.

Die Texte und das Design der Tafeln sind fertig, zurzeit findet noch die abschliessende Abstimmung mit
den Hauseigentiimern statt. Vorbereitet ist die Aufstellung einer groRen Ubersichtstafel auf dem Platz vor
der Jupiterséule, die als Startpunkt eines Rundgangs und Ubersicht tber alle aufgenommenen Gebiude
dient. In Butterstadt sollen an neun historisch bedeutsamen Wohnhéausern Infotafeln aufgehdngt werden,
dazu kommen eine Tafel an der Bonifatiuskirche und eine Tafel an der Jupitersadule. Flankierend zum
Rundgang sollen ergdnzende Informationen online fiir das Smartphone zur Verfligung gestellt werden.

5-Sterne Weg-Wandertag am 1. Mai

Gemeinsam mit McTrek und dem Marketing- und Gewerbeverein hat das Stadtmarketing Bruchkdbel am
1. Mai 2018 einen Laufevent auf der neuen Route umgesetzt.

Fiir sportliche Wanderer und Radfahrer fiihrte die Strecke entlang des 5-Sterne-Weges. Wer hier
unterwegs war, kam in den Genuss von spektakularen Ausblicken auf die Wetterau, Vogelberg, Spessart,
Odenwald, Taunus und die Skyline der Rhein-Main-Metropole. Wer eher gemiitlich unterwegs sein wollte,
fiir den war die 1.-Mai-Tour genau richtig. Diese verband zahlreiche Veranstaltungen: das Grillfest an der
,Dicken Eiche” der Concordia Bruchkdbel, die 1. Mai-Feier der Eintracht Oberissigheim, das Fischerfest
des ASV, die Biergarteneroffnung am Handballplatz der SG Bruchkdbel, das Maifest am Vereinsheim des
VSV RoRdorf, das Blitenfest des OGV Niederissigheim und den Bayerischen Biergarten der SPVGG
Rossdorf.

Das Feedback der teilnehmenden Vereine war durchweg positiv. Durch die Touren waren viele der Feste
stark frequentiert, da auch viele Radfahrer, die auf dem 5-Sterne-Weg unterwegs waren, das Angebot auf
den Festen fiir eine Einkehr nutzten.

Egal fiir welche Tour man sich entschieden hatte, an jeder Station konnten Sticker fir die Aktionskarte
gesammelt werden. Knapp 100 Teilnehmer haben die Routen fertig absolviert und viele andere waren auf
dem 5-Sterne-Wanderweg unterwegs.

Preise fir die Teilnehmer wurden von McTrek Outdoor Sports, der Rathaus-Buchhandlung, Rada Design,

dem Kulturring Bruchkdbel sowie der Kelterei Walther gestiftet. Auf vielfachen Wunsch wird die Aktion in
2019 fortgesetzt.
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PUBLIKATIONEN

Stadtplan

Aufgrund der groBen Nachfrage hat die die Stadtmarketing Bruchkébel GmbH einen Stadtplan erstellt und
im Marz 2018 erfolgreich an den Markt gebracht.

Die Kartografie wurde aus Open Street Map generiert und selbstandig zusammen mit der Verwaltung -
insbesondere der Bauverwaltung - optimiert.

Der fertige Plan ist jetzt im Druck und ist fiir 3 Euro bei Papierwaren Schenker, im Lottotreff Bruchkdbel,
bei Karins Ladchen und in der Rathausbuchhandlung erhaltlich.

Frihling, Sommer, Herbst und Winter — Veranstaltungshefte fiir jede Jahreszeit

Vier Veranstaltungshefte zu jeder Jahreszeit — das ist die Idee. Darin werden alle groRen und kleineren
sowie wiederkehrenden Events veroffentlicht. In einer Auflage von 5.000 Stiick wurden die Hefte Sommer
und Herbst mit 12.000 Stiick die Winter und Friihlings-Ausgabe aufgelegt. Gestaltet und gesetzt sowie
mit Bildern bereichert, vermitteln die Veranstaltungshefte die Vielfalt der heimischen Angebote zum
Ausgehen und Feiern.

STADTINFO

Die Ausgabe 1 wurde wie immer zum Ostermarkt 2018 von der Stadtmarketing Bruchkébel GmbH erstellt
und an alle Haushalte verteilt. Ausgabe 2 erschien plinktlich zum Weihnachtsmarkt.

Baustellennews
Seit Oktober 2018 begleiten regelmaRige Newsletter die Baufortschritte und Entscheidungen rund um

den Innstadtumbau in Wort und Bild.

TOURISMUSMARKETING

Weihnachtsmarkt
ADVENTSZAUBER IN DER ALTSTADT

Historische Handwerker, ausgewahltes Kunsthandwerk, regionale Kostlichkeiten und liebevolle
Kleinigkeiten: Tausende Besucher haben am ersten Adventswochenende, trotz teils regnerischen Wetters,
den romantischen 42. Bruchkobeler Weihnachtsmarkt besucht. Landrat Thorsten Stolz, Blirgermeister
Gunter Maibach, Tamas Endre Baksai, Blirgermeister der Partnerstadt Harkany (Ungarn) und Jasmine
Vero, Vorsitzende des Marketing- und Gewerbeverein e.V., erdffneten den vom Stadtmarketing
Bruchkdbel organisierten Weihnachtsmarkt am Freitag, 30. November. Danach fand die symbolische
Baumiibergabe der Aktion ,Basteln, Schmiicken, Freude schenken” statt. Lokale Firmen und
Einrichtungen haben Patenschaften fir Baume (ibernommen, die in Bruchkbdbeler Kindertagesstatten
geschmickt und in dieser Woche an verschiedene soziale Einrichtungen U(bergeben werden. Ein
besonderer Hohepunkt fir die kleinen Besucher war das traditionelle Christkind-Wecken. Unterstiitzt vom
Gesang der Kinder ,,schwebte” der Wunschstern zum Turm der Jakobuskirche.
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Dort erweckte er das Christkind, das dann von der Turmspitze herunterwinkte. Ein echter
Besuchermagnet waren die historischen Handwerker, die im Hof des Alten Rathauses und im Boskooper
Weg zeigten, wie in vergangenen Jahrhunderten gearbeitet worden ist. Im erstmals gedffneten Keller des
Alten Rathauses wurden Marchen fir jedes Alter vorgelesen. Zahlreiche Unternehmen und Institutionen,
darunter Elektrobau Kraft, das Ingenieurbiro Kloffel, OPTIMUM Volker Meyer Augenoptik, die Europcell
GmbH, der Kulturring Bruchkobel e.V. und der Marketing- und Gewerbeverein e.V. haben Patenschaften
fiir die historischen Stiande Gbernommen und so eine Briicke von der Vergangenheit in die Gegenwart
geschlagen. Im Kulturraum Artrium boten Kunsthandwerker, Kinstler und Handler unter anderem
handgearbeiteten Schmuck, Gestricktes und Gehakeltes, handgemaltes Porzellan und Accessoires an.
Viele Marktbesucher nutzten die Gelegenheit, um das ein oder andere Geschenk fir Weihnachten zu
erwerben. Auf der groRen Bihne auf dem Freien Platz wurde an allen Tagen ein abwechslungsreiches
Musikprogramm geboten. An den Standen gab es viele regionale Speisen wie Zuckermais, Bratwurst aus
eigener Herstellung, heiRen Apfelwein und knackige Kartoffelchips. Den feierlichen Abschluss machten
dann am Sonntag die Turmblaser auf der Spitze der Jakobuskirche. Auf der groRen Biihne auf dem Freien
Platz wurde an allen Tagen ein abwechslungsreiches Musikprogramm geboten. An den Standen gab es
viele regionale Speisen wie Zuckermais, Bratwurst aus eigener Herstellung, heifen Apfelwein und
knackige Kartoffelchips. Den feierlichen Abschluss machten dann am Sonntag die Turmblaser auf der
Spitze der Jakobuskirche.

STADTRAUMGESTALTUNG

Stadt- und Gewerbebeschilderung

Die im Dezember 2016 von der Stadtmarketing Bruchkdbel GmbH realisierte Stadt- und
Gewerbebeschilderung wird sehr gut von Handlern, Einwohnern und Besuchern der Stadt angenommen.
Sie ermoglicht an 39 wichtigen Punkten eine schnelle Orientierung. Das Team der Stadtmarketing
Bruchkdbel GmbH betreut die bereits vorhandenen Schilder und berat potentielle weitere Interessenten.
2017 wurden zwolf neue Kunden gewonnen. Die Anlage an der BahnhofstraBe/Hauptstrale wurde
aufgebaut. Eine neue Anlage an der Philipp-Reis-Stralle ist umgesetzt.

2018 wurden weitere neue Schilder darauf montiert. Fir 2019 sind zwei weitere Anlagen und eine
Erweiterung in Planung.

Weihnachtliche Stadtbeleuchtung

Besonders stimmungsvoll wird die Adventszeit durch die vielen Lichter, die Bruchkébel in
vorweihnachtlichem Glanz erstrahlen lassen. Das Stadtmarketing Bruchkébel GmbH hat ein
weihnachtliches Lichtkonzept fiir die Stadt erarbeitet und in den Stadtteilen mit der Dekoration
begonnen. In enger Abstimmung mit Ortlichen Vereinen und Institutionen wurden 2017 Gebdude und
Baume ausgesucht, die mit einer festlichen Beleuchtung verschonert worden sind. Das Alte Rathaus und
der historische Brunnen in RoBdorf erhielten Lichterschmuck, in Oberissigheim wurde die Tanne vor der
Kirche mit Licht ausgestattet, in Niederissigheim die weihnachtliche Beleuchtung der Kastanie im Ortskern
ergdnzt und in Butterstadt die Baume vor der Kirche adventlich geschmiickt. Alle Dekorationen sind
bleibend angebracht.

2018 wurden die Lichterobjekte vom Stadtmarketing erganzt. Weitere Baume in Niederissigeim, Rol3dorf,
Butterstadt und eine Uberarbeitung des Baums in Oberissigheim wurden beauftragt.
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Mitarbeiter des Bauhofs der Stadt Bruchkdbel haben 2018 die Lichter fiir die Stadt an mehreren Tagen
montiert. Zahlreiche Ketten mit tausenden Lampchen waren zu wickeln oder zu hdangen — zum Teil wurde
mit zwei Hubsteigern gleichzeitig gearbeitet. Das Ergebnis kann sich sehen lassen: es glitzert und funkelt
an zentralen Platzen der Stadtteile.

ZWECKVERBAND FLIEGERHORST LANGENDIEBACH

Die Stadtmarketing Bruchkdobel GmbH hat 2017 einen Neustart der Homepage des Zweckverbands
Fliegerhorst ~ www.gewerbepark-fliegerhorst.de  (friiher  www.fliegerhorst-langendiebach.info )
durchgefiihrt. Die neue Seite versteht sich als Info-Portal fiir Blrgerinnen und Birger, nachdem die
Vermarktung der Flachen des Fliegerhorstes fast abgeschlossen ist. Neben stets aktuellen News finden
sich auf der Website Informationen tber den Zweckverband und seine Mitglieder, aktuelle Berichte auch
aus den neuen Unternehmen und ein Blick in die Historie. Fiir Besucher stehen Informationen zum
Freizeit- und Vereinsangebot und zu den jeweiligen Baustellenbereichen bereit.

Auch 2018 wurde das Geldande regelmaRig begangen und aktuelle Fotos vom Boden und per Drohne aus
der Luft gemacht. Diese werden in den Bildergalerien auf der Website prasentiert, so dass Besucherinnen
und Besucher der Seite einen hervorragenden Eindruck lber den aktuellen Stand auf dem Geldnde
bekommen.

Zudem wurde die Stadtmarketing Bruchkdbel GmbH 2017 vom Zweckverband beauftragt, auch am
Gewerbepark ein einheitliches Verkehrsleitsystem und eine Ubersichtstafel analog zum Bruchkébler

System umzusetzen. Eine entsprechende Ausschreibung fand statt.

2018 wurden fiinf Anlagen und ein Ubersichtsschild fiir rund 25 Partner erstellt und installiert.

VERMOGENS-, FINANZ- UND ERTRAGSLAGE

Bei einer von TEUR 113 um TEUR 12 auf TEUR 101 gesunkenen Bilanzsumme weist die Gesellschaft auf
der Aktivseite insbesondere Bankguthaben von TEUR 73 (i.Vj. TEUR57) sowie sonstige
Vermogensgegenstande von TEUR 20 (i.Vj. TEUR 31) aus. Dariliber hinaus stehen auf der Aktivseite der
Bilanz Anlagevermogen in Hohe von TEUR 9 (i.Vj. TEUR 10) sowie Forderungen aus Lieferungen und
Leistungen in Hohe von TEUR 1 (i.Vj. TEUR 3).

Auf der Passivseite werden neben dem Eigenkapital in Hohe von TEUR 61 (i.Vj. TEUR 60), sonstige
Verbindlichkeiten in Héhe von TEUR 13 (i.Vj. TEUR 14), Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen
in Hohe von TEUR 15 (i.Vj. TEUR 26) sowie Riickstellungen in Hohe von TEUR 12 (i.Vj. TEUR 13)
ausgewiesen. Flr weitere Erlduterungen bzgl. der Verbindlichkeiten und Riickstellungen verweisen wir auf
den Anhang.

Die Umsatzerlose wurden in Hohe von TEUR 406 (i.Vj. TEUR 365) durch Auftrage der Gesellschafterin
erzielt. Die Einnahmen von externen Dritten haben sich von TEUR 107 im Vorjahr auf TEUR 96 im
Berichtsjahr verringert. Bei den Materialaufwendungen (TEUR 198) handelt es sich um projektbezogene
Kosten. Die sonstigen betrieblichen Aufwendungen (TEUR 62) beinhalten die allgemeinen Kosten. Die
Abschreibungen betrugen im Jahr 2018 TEUR 4.
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Die Personalaufwendungen (TEUR 225) beinhalten unter anderem auch die Kosten fiir eine von der
Gesellschafterin Gberlassene Angestellte.

Bei Aufwendungen von insgesamt TEUR 501,1 und Ertrdgen von TEUR 502 ergab sich ein
Jahresiiberschuss in Hohe von TEUR 1.

RISIKEN, RESUME UND AUSBLICK

Die Stadtmarketing Bruchkdbel GmbH hat den Zweck, eine mittel- bis langfristig ausgerichtete
kontinuierliche Stadtentwicklung zur Umsetzung des Leitbilds ,Bruchkébel 2025“ zu begleiten.
Gegenstand des Unternehmens ist das ganzheitliche Stadtmarketing. Hierbei soll einvernehmlich zu den
weiteren mittelfristigen und kurzfristigen Beschlissen der Politik zur Umsetzung der Leitbildziele
,Bruchkobel 2025“ deren Umsetzung als Querschnittsaufgabe wahrgenommen werden. Instrumente
hierzu sind u.a. Standortmarketing, Stadtentwicklung, Citymanagement, Veranstaltungsmanagement,
Blrgerbeteiligungsprozesse, Moderation, = Workshops, = Wirtschaftsforderung, Presse-  und
Offentlichkeitsarbeit sowie die Einrichtung und das Betreiben von Kommunikationsplattformen der Stadt.

Hierbei kann sie, neben der Wahrnehmung dauerhafter Aufgaben, auch temporare Auftrage - wie die
Gewerbeflachenvermarktung ,Im Lohfeld“ von 2013 — 2015 - effektiv und erfolgreich abwickeln. Die
Stadtmarketing Bruchkdbel GmbH wird durch einen Betrauungsakt legitimiert. Die Projekte werden durch
die Stadt Bruchkodbel und den Zweckverband Fliegerhorst als Auftrage an die Stadtmarketing-Bruchkobel
GmbH vergeben.

Zudem nimmt die Gesellschaft Mittel durch die Abwicklung von Auftrdgen fiir Dritte ein. Die Gesellschaft
stellt fir alle von ihr Ubernommen Aufgaben der Stadt und weiteren Kunden Rechnungen mit
Umsatzsteuer und fuhrt hierfiir die entsprechende Steuer an das Finanzamt ab. Eine interne Kontrolle
durch einen Rechnungsfahrplan erméglicht es, Uberschreitungen der bereit gestellten Mittel friihzeitig zu
erkennen. Das Verhaltnis der Ertrage zwischen stadtischen und aus weiteren Auftragen mit Dritten liegt
bei ca. 80 zu 20. Die von der Stadtmarketing-Bruchkébel GmbH (ibernommenen Aufgaben dienen
ausschlieBlich der Daseinsvorsorge und sind von allgemeinem wirtschaftlichen Interesse.

Die konkreten Aufgaben der Gesellschaft werden durch den Aufsichtsrat der Gesellschaft im Zuge der
Wirtschaftsplanung festgelegt. Danach bestatigen die Stadtverordneten das Auftragsvolumen im Rahmen
der Haushaltsberatungen und Abstimmungen. Der Magistrat bestatigt nach den Haushaltsgenehmigungen
das im Wirtschaftsplan festgelegte Auftragsvolumen erneut seitens der Stadt. Die Auftrdge der
Innenstadtentwicklung werden durch die Bauabteilung an die Gesellschaft vergeben.

Durch das breite Netzwerk zu Vereinen, Interessenvertretern und Unternehmen der Stadt dient die
Geschaftsstelle als Kommunikationsplattform und Schnittstelle zu Verwaltung, Unternehmen, Handel und
Vereinen. Auf Augenhdhe kann sie Unternehmen beraten und in der eigenen Werbung unterstitzen. Die
Entwicklung und Betreuung des digitalen Stadtauftritts aus einer Hand ermdglicht es in Bruchkdbel,
zielgruppengerecht Informationen der Stadt, der Verwaltung, der Vereine und Unternehmen im Netz zu
prasentieren.
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Ein kombiniertes Stadt- und Verkehrsleitsystem wird erfolgreich vermarktet, gebaut und betreut. Die
Belebung der Innenstadt, die von zentraler Bedeutung fiir die Zukunft der Stadt insgesamt ist, wird von
ihr, in Kooperation mit vielen Beteiligten, organisiert und weiterentwickelt.

Die Standortvermarktung der Stadt u.a. durch touristische Projekte und Publikationen wird aktiv
vorangetrieben. Im Innenstadtentwicklungsprojekt bereitete die Stadtmarketing GmbH die Prozesse vor,
arbeitet als Informationsschnittstelle nach innen und auflen, um den jeweiligen Sachstand zeitnah zu
vermitteln und ab Baubeginn die Baustellenkommunikation zu managen. Die zielgruppengerechte
Marktorientierung hilft bei der Entwicklung neuer Projekte.

Der Einsatzbereich der Stadtmarketing Bruchkobel GmbH hat sich seit Geschaftsstart im Januar 2010
konstant weiterentwickelt. Die Gesellschaft beschéaftigt seit Mitte 2018 fiinf Mitarbeiter und einen
Jahrespraktikanten. Die Prognose fir die Gesellschaft und ihre Aufgaben sind positiv. Die Entscheidung
der Stadt, das Markenversprechen ,Bruchkobel. Da will ich leben!” entsprechend der Leitbildvorgaben
mittel- bis langfristig konsequent umzusetzen, rechtfertigt es, entsprechende Aufgaben und Projekte
durch ein Querschnittsmanagement an die stadtische Gesellschaft zu vergeben. Kommunikation zu
steuern sowie die dazu notwendigen Instrumente aus den Bereichen Projektmanagement, Moderation,
Marketing, Vertrieb, Veranstaltungsorganisation an einer Stelle zu biindeln, erweist sich als vorteilhaft.

Ab 2019 wird das Thema der Kommunikation zum Stadtumbau intensiviert und das umfassende
Baustellenmarketing als weiterer Schwerpunkt der Arbeit dazu kommen. 1,5 weitere Stellen wurden hier
geschaffen.

Die Neuausrichtung der Stadtwebsite steht fiir 2020 an und hierbei geht es auch um die Klarung der
Frage, was zum Thema Digitale Stadt in Bruchkdbel dazugehdéren soll. Digitale Plattformen und digitalen
Medien sowie Veroffentlichungen in sozialen Netzwerken werden vom Stadtmarketing bereits
ibernommen. 2019 wird die Gesellschaft fir die Stadt an ausgewahlten Stellen 6ffentliches WLAN
einrichten.

Auch die Frage der Bewirtschaftung kommunaler Gebaude steht im Fokus der stadtischen Gesellschaft.
Die Vermarktung des Alten Rathauses ist hier ein Beispiel. Aber auch die Themen
Parkraumbewirtschaftung und Biirgerkarte und Bonussysteme z.B. fiir das Parken stehen zur Planung an.

Neben den Aufgaben fiir die Stadt Bruchkobel arbeitet die Gesellschaft auch fir den Zweckverband

Fliegerhorst, und es werden gemeinsame Marketingprojekte in interkommunaler Zusammenarbeit
realisiert.
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Wirtschaftsplan-Projekte 2019:

e Kommunikative Betreuung der Leitungsgruppe zur Innenstadtentwicklung und des WEDI Beirats

e Offentlichkeitsarbeit und Biirgerkommunikation zum Innenstadtumbau

e Baustellenmarketing — Events, News, Mobilitdt, Fiihrungen etc.

e Betreuung und Weiterentwicklung des digitalen Stadtauftritts - Website, Marktplatz Bruchkobel,
Stadt-App, Facebook, Eventkalender, Newsletter, Instagram

e Unterstiitzung der stadtischen Vereine

e Belebung der Stadt und Stadtteile - Laden-u. Bironachbesatz, Feste, Markte, Stadtdinner,
Rundwanderungen, Verkaufsaktionen

e Einflihren einer Bruchkobel-Karte als Geschenkgutschein und Bonussystem

e Stadt- und Gewerbebeschilderung, Beleuchtung, Rundwege und 5-Sterne-Freizeitweg

e Auflage und Vermarktung von Publikationen wie Flyern, Blichern, Freizeit- und Stadtplanen

e Vermarktung des Alten Rathauses, gemeinsame Renovierungsarbeiten

e Erneuerung Wochenmarktkonzept

e Alternative Mobilitdat wahrend der Bauzeit

e  Entwicklung und Vertrieb von Produkten zur Standortvermarktung

e Ausbildungsplatzborse und Website ,, Two for Talents”

e Marketingaufgaben fiir den Zweckverband Fliegerhorst

e Einfilhrung WLAN in der Stadt und in den Stadtteilen.

Insgesamt plant die GmbH zur Durchfiihrung der geplanten Projekte in 2019 405.000 Euro ein.
Davon wurden fir den stadtischen Haushaltsplan 2019

355.000 Euro fir die Stadtmarketing- und Wirtschaftsforderungsaufgaben und

50.000 Euro fir die Stadtbeschilderung und Weihnachtsbeleuchtung angemeldet.

Zudem wurde die Gesellschaft von der Stadt in Hohe von 160.000 Euro fiir die Begleitung des
Innenstadtumbaus und das Baustellenmarketings beauftragt.

%(/z %7 Qﬁb@f

Andrea Weber
Geschéaftsfihrerin

Bruchkobel, den 15.03.2019
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Bestatigungsvermerks

Nach dem abschlieBenden Ergebnis unserer Prifung haben wir dem Jahresabschluss zum 31.
Dezember 2018 und dem Lagebericht fir das Geschaftsjahr 2018 unter dem Datum vom 15.
Méarz 2019 den folgenden, uneingeschrankten Bestatigungsvermerk erteilt, der hier wiedergege-
ben wird:

"Bestatigungsvermerk des Abschlusspriifers"
An die Stadtmarketing Bruchkdobel GmbH, HauptstraBe 32, 63485 Bruchkébel

Priifungsurteile

Wir haben den Jahresabschluss der Stadtmarketing Bruchkébel GmbH - bestehend aus der Bi-
lanz zum 31.12.2018 und der Gewinn- und Verlustrechnung fir das Geschaftsjahr vom
01.01.2018 bis zum 31.12.2018 sowie dem Anhang, einschlieBlich der Darstellung der Bilanzie-
rungs- und Bewertungsmethoden — geprift. Darlber hinaus haben wir den Lagebericht der
Stadtmarketing Bruchkébel GmbH fur das Geschéftsjahr vom 01.01.2018 bis zum 31.12.2018
gepruft.

Nach unserer Beurteilung aufgrund der bei der Prifung gewonnenen Erkenntnisse

e entspricht der beigeflgte Jahresabschluss in allen wesentlichen Belangen den deutschen,
fur Kapitalgesellschaften geltenden handelsrechtlichen Vorschriften und vermittelt unter Be-
achtung der deutschen Grundsatze ordnungsmaBiger Buchfihrung ein den tatsachlichen
Verhaltnissen entsprechendes Bild der Vermdgens- und Finanzlage der Gesellschaft zum
31.12.2018 sowie ihrer Ertragslage fur das Geschéaftsjahr vom 01.01.2018 bis zum
31.12.2018 und

o vermittelt der beigefligte Lagebericht insgesamt ein zutreffendes Bild von der Lage der Ge-
sellschaft. In allen wesentlichen Belangen steht dieser Lagebericht in Einklang mit dem
Jahresabschluss, entspricht den deutschen gesetzlichen Vorschriften und stellt die Chan-
cen und Risiken der zuklnftigen Entwicklung zutreffend dar.

Gemal § 322 Abs. 3 Satz 1 HGB erkléaren wir, dass unsere Prlifung zu keinen Einwendungen
gegen die OrdnungsmaBigkeit des Jahresabschlusses und des Lageberichts gefihrt hat.
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Grundlage fiir die Priifungsurteile

Wir haben unsere Priifung des Jahresabschlusses und des Lageberichts in Ubereinstimmung
mit § 317 HGB unter Beachtung der vom Institut der Wirtschaftsprifer (IDW) festgestellten
deutschen Grundséatze ordnungsmaBiger Abschlussprifung durchgefihrt. Unsere Verantwor-
tung nach diesen Vorschriften und Grundsatzen ist im Abschnitt ,Verantwortung des Abschluss-
prifers fir die Prifung des Jahresabschlusses und des Lageberichts® unseres Bestatigungs-
vermerks weitergehend beschrieben. Wir sind von dem Unternehmen unabhangig in Uberein-
stimmung mit den deutschen handelsrechtlichen und berufsrechtlichen Vorschriften und haben
unsere sonstigen deutschen Berufspflichten in Ubereinstimmung mit diesen Anforderungen er-
flllt. Wir sind der Auffassung, dass die von uns erlangten Prifungsnachweise ausreichend und
geeignet sind, um als Grundlage fir unsere Priifungsurteile zum Jahresabschluss und zum La-
gebericht zu dienen.

Verantwortung der gesetzlichen Vertreter fiir den Jahresabschluss und den Lagebericht

Die gesetzlichen Vertreter sind verantwortlich fir die Aufstellung des Jahresabschlusses, der
den deutschen, fir Kapitalgesellschaften geltenden handelsrechtlichen Vorschriften in allen we-
sentlichen Belangen entspricht, und dafir, dass der Jahresabschluss unter Beachtung der deut-
schen Grundséatze ordnungsmaBiger Buchfiihrung ein den tatséchlichen Verhaltnissen entspre-
chendes Bild der Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage der Gesellschaft vermittelt. Ferner sind
die gesetzlichen Vertreter verantwortlich fiir die internen Kontrollen, die sie in Ubereinstimmung
mit den deutschen Grundsétzen ordnungsmaBiger Buchflihrung als notwendig bestimmt haben,
um die Aufstellung eines Jahresabschlusses zu ermdglichen, der frei von wesentlichen - beab-
sichtigten oder unbeabsichtigten — falschen Darstellungen ist.

Bei der Aufstellung des Jahresabschlusses sind die gesetzlichen Vertreter daflr verantwortlich,
die Fahigkeit der Gesellschaft zur Fortfihrung der Unternehmenstatigkeit zu beurteilen. Des
Weiteren haben sie die Verantwortung, Sachverhalte in Zusammenhang mit der Fortfihrung
der Unternehmenstétigkeit, sofern einschlagig, anzugeben. Dartber hinaus sind sie dafir ver-
antwortlich, auf der Grundlage des Rechnungslegungsgrundsatzes der Fortfihrung der Unter-
nehmenstatigkeit zu bilanzieren, sofern dem nicht tatsachliche oder rechtliche Gegebenheiten
entgegenstehen.
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AuBerdem sind die gesetzlichen Vertreter verantwortlich fir die Aufstellung des Lageberichts,
der insgesamt ein zutreffendes Bild von der Lage der Gesellschaft vermittelt sowie in allen we-
sentlichen Belangen mit dem Jahresabschluss in Einklang steht, den deutschen gesetzlichen
Vorschriften entspricht und die Chancen und Risiken der zukinftigen Entwicklung zutreffend
darstellt. Ferner sind die gesetzlichen Vertreter verantwortlich fir die Vorkehrungen und MaB3-
nahmen (Systeme), die sie als notwendig erachtet haben, um die Aufstellung eines Lagebe-
richts in Ubereinstimmung mit den anzuwendenden deutschen gesetzlichen Vorschriften zu er-
madglichen, und um ausreichende geeignete Nachweise flr die Aussagen im Lagebericht erbrin-
gen zu kénnen.

Verantwortung des Abschlussprtifers flir die Priifung des Jahresabschlusses und des Lagebe-

richts

Unsere Zielsetzung ist, hinreichende Sicherheit dartiber zu erlangen, ob der Jahresabschluss
als Ganzes frei von wesentlichen — beabsichtigten oder unbeabsichtigten — falschen Darstellun-
gen ist, und ob der Lagebericht insgesamt ein zutreffendes Bild von der Lage der Gesellschaft
vermittelt sowie in allen wesentlichen Belangen mit dem Jahresabschluss sowie mit den bei der
Prifung gewonnenen Erkenntnissen in Einklang steht, den deutschen gesetzlichen Vorschriften
entspricht und die Chancen und Risiken der zuklnftigen Entwicklung zutreffend darstellt, sowie
einen Bestatigungsvermerk zu erteilen, der unsere Prifungsurteile zum Jahresabschluss und
zum Lagebericht beinhaltet.

Hinreichende Sicherheit ist ein hohes MaR3 an Sicherheit, aber keine Garantie dafir, dass eine
in Ubereinstimmung mit § 317 HGB unter Beachtung der vom Institut der Wirtschaftspriifer
(IDW) festgestellten deutschen Grundsatze ordnungsmaBiger Abschlussprifung durchgefiihrte
Prifung eine wesentliche falsche Darstellung stets aufdeckt. Falsche Darstellungen kénnen aus
VerstéBen oder Unrichtigkeiten resultieren und werden als wesentlich angesehen, wenn ver-
ninftigerweise erwartet werden kdnnte, dass sie einzeln oder insgesamt die auf der Grundlage
dieses Jahresabschlusses und Lageberichts getroffenen wirtschaftlichen Entscheidungen von
Adressaten beeinflussen.

Wahrend der Priifung Gben wir pflichtgemaBes Ermessen aus und bewahren eine kritische
Grundhaltung. Dartber hinaus
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identifizieren und beurteilen wir die Risiken wesentlicher — beabsichtigter oder unbeab-
sichtigter — falscher Darstellungen im Jahresabschluss und im Lagebericht, planen und fih-
ren Prifungshandlungen als Reaktion auf diese Risiken durch sowie erlangen Prifungs-
nachweise, die ausreichend und geeignet sind, um als Grundlage fir unsere Prifungsur-
teile zu dienen. Das Risiko, dass wesentliche falsche Darstellungen nicht aufgedeckt wer-
den, ist bei VerstéBBen hdher als bei Unrichtigkeiten, da VerstdBe betriigerisches Zusam-
menwirken, Falschungen,beabsichtigte Unvollsténdigkeiten, irreflhrende Darstellungen
bzw. das AuBerkraftsetzen interner Kontrollen beinhalten kénnen.

gewinnen wir ein Verstandnis von dem fir die Prifung des Jahresabschlusses relevanten
internen Kontrollsystem und den fir die Priifung des Lageberichts relevanten Vorkehrun-
gen und MaBnahmen, um Prifungshandlungen zu planen, die unter den gegebenen Um-
stdnden angemessen sind, jedoch nicht mit dem Ziel, ein Prifungsurteil zur Wirksamkeit
dieser Systeme der Gesellschaft abzugeben.

beurteilen wir die Angemessenheit der von den gesetzlichen Vertretern angewandten
Rechnungslegungsmethoden sowie die Vertretbarkeit der von den gesetzlichen Vertretern
dargestellten geschatzten Werte und damit zusammenhangenden Angaben.

ziehen wir Schlussfolgerungen Uber die Angemessenheit des von den gesetzlichen Ver-
tretern angewandten Rechnungslegungsgrundsatzes der Fortfliihrung der Unternehmens-
tatigkeit sowie, auf der Grundlage der erlangten Prifungsnachweise, ob eine wesentliche
Unsicherheit im Zusammenhang mit Ereignissen oder Gegebenheiten besteht, die bedeut-
same Zweifel an der Fahigkeit der Gesellschaft zur Fortfihrung der Unternehmenstatigkeit
aufwerfen kdnnen. Falls wir zu dem Schluss kommen, dass eine wesentliche Unsicherheit
besteht, sind wir verpflichtet, im Bestéatigungsvermerk auf die dazugehdérigen Angaben im
Jahresabschluss und im Lagebericht aufmerksam zu machen oder, falls diese Angaben un-
angemessen sind, unser jeweiliges Prifungsurteil zu modifizieren. Wir ziehen unsere
Schlussfolgerungen auf der Grundlage der bis zum Datum unseres Bestatigungsvermerks
erlangten Prifungsnachweise. Zuklnftige Ereignisse oder Gegebenheiten kénnen jedoch
dazu fihren, dass die Gesellschaft ihre Unternehmenstatigkeit nicht mehr fortfihren kann.

beurteilen wir die Gesamtdarstellung, den Aufbau und den Inhalt des Jahresabschlusses
einschlieBlich der Angaben sowie ob der Jahresabschluss die zugrundeliegenden Ge-
schéaftsvorfélle und Ereignisse so darstellt, dass der Jahresabschluss unter Beachtung der
deutschen Grundsatze ordnungsmaBiger Buchflihrung ein den tatsachlichen Verhaltnissen
entsprechendes Bild der Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage der Gesellschaft vermittelt.
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° beurteilen wir den Einklang des Lageberichts mit dem Jahresabschluss, seine Gesetzes-
entsprechung und das von ihm vermittelte Bild von der Lage der Gesellschaft.

. fuhren wir Prifungshandlungen zu den von den gesetzlichen Vertretern dargestellten
zukunftsorientierten Angaben im Lagebericht durch. Auf Basis ausreichender geeigneter
Prifungsnachweise vollziehen wir dabei insbesondere die den zukunftsorientierten
Angaben von den gesetzlichen Vertretern zugrunde gelegten bedeutsamen Annahmen
nach und beurteilen die sachgerechte Ableitung der zukunftsorientierten Angaben aus
diesen Annahmen. Ein eigenstandiges Prifungsurteil zu den zukunftsorientierten
Angaben sowie zu den zugrunde liegenden Annahmen geben wir nicht ab. Es besteht
ein erhebliches unvermeidbares Risiko, dass kilnftige Ereignisse wesentlich von den
zukunftsorientierten Angaben abweichen.

Wir erértern mit den fir die Uberwachung Verantwortlichen unter anderem den geplanten
Umfang und die Zeitplanung der Prifung sowie bedeutsame Prifungsfeststellungen,
einschlief3lich etwaiger Mangel im internen Kontrollsystem, die wir wahrend unserer Prifung
feststellen.

Hanau, den 28. Mai 2019

WRM GmbH
Wirtschaftsprifungsgesellschaft

C %@é 2,

Dipl.-Kauffrau Nicole Horig
Wirtschaftsprtferin

Bei Verdffentlichung oder Weitergabe des Jahresabschlusses in einer von der bescheinigten Fassung
abweichenden Form (einschlieRlich der Ubersetzung in andere Sprachen) bedarf es zuvor unserer erneuten
Stellungnahme, sofern hierbei unser Bestatigungsvermerk zitiert oder auf unsere Prifung hingewiesen wird.
Wir weisen insbesondere auf § 328 HGB hin.
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Anlage VI

Stadtmarketing Bruchkébel GmbH

Gesellschaftsrechtliche und wirtschaftliche Grundlagen

I. Gesellschaftsrechtliche Grundlagen

Griindung

Firma

Sitz

Gesellschaftsvertrag/
Satzung

Handelsregister

Gegenstand

Mit Gesellschaftsvertrag vom 17. Dezember 2009. Die Eintragung im
Handelsregister erfolgte anschlieBend.

Stadtmarketing Bruchkébel GmbH

Bruchkobel

Es gilt der Gesellschaftsvertrag in der Fassung vom 16. April 2014.

Amtsgericht Hanau, Abteilung B, Nummer 93193, letzter Auszug
vom 05. Marz 2019.

1) Gegenstand des Unternehmens ist das ganzheitliche Stadtmar-
keting zur Umsetzung der Leitbildziele "Bruchkébel 2005". Instru-
mente hierzu sind u.a. Standortmarketing, Stadtentwicklung, City-
management, Veranstaltungsmanagement, Wirtschaftsférderung
sowie Presse- und Offentlichkeitsarbeit.

2) Zu diesem Zweck wird die Gesellschaft im Sinne der gefundenen
Positionierung, Bruchkébel als "bevorzugten Lebensmittelpunkt”
etablieren, insbesondere:

- Konzepte entwickeln und umsetzen, die die Erh6hung der Attrak-
tivitat der Stadt und ihrer Stadtteile forcieren, um Burgerinnen und
Birger, Besucher, Kunden und Kaufkraft nach Bruchkébel zu holen
und an den Standort zu binden

- alle werblichen MaBBnahmen der Stadt unter dem Kommunikations-
dach der Gesamtvermarktung steuern und tberwachen

- Prozesse zur Umsetzung der Ziele im Leitbild anschieben, koordi-
nieren und kommunikativ begleiten.
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Geschéftsjahr

Stammkapital

Kapitalriicklage

Geschéftsanteile und

Gesellschafter

- neue Foren und Mdglichkeiten entwickeln, Birgerinnen und Blrger
aktiv an den Prozessen des Stadtmarketings beteiligen

- die gezielte Vermarktung neuer und bestehender Gewerbeflachen
in Richtung Investoren betreiben und solche Flachen aktiv mit
entwickeln

- die (Innen-) Stadtentwicklung in Richtung geeigneter Investoren
und MaBnahmen aktiv begleiten und steuern

- Ansprechpartner aller Birger, insbesondere des Gewerbes und
der Vereine sein

- Uberparteilich arbeiten und als Schnittstelle zu Politik und Ver-
waltung agieren.

3) Die Gesellschaft ist zu allen MaBnahmen und Geschaften berech-
tigt, die mit dem genannten Gesellschaftszweck zusammenhangen
oder ihn férdern. Sie kann sich zur Erfillung ihrer Aufgaben Dritter
bedienen und sich an anderen Unternehmen, die den Geschafts-
zweck férdern, beteiligen.

Kalenderjahr

Das Stammkapital betragt € 25.000,00

Mit Beschluss der Gesellschafter vom 28.11.2012 und mit Ergén-
zung des Beschlusses der Gesellschafter vom 06.03.2013, wurde
die Einzahlung der Kapitalrticklage in H6he von Euro 95.000,00
nachtraglich genehmigt.

Die Eigentumsverhéltnisse an den Geschéftsanteilen zeigen sich
zum Bilanzstichtag wie folgt:

EUR

Stadt Bruchkobel 25.000.,00
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Die Stadt Bruchkdbel wird in der Gesellschafterversammlung
vom Blrgermeister als Vertreter des Magistrats kraft Amtes
nach MaBgabe des § 125 Abs. 1 HGO vertreten.

Aufsichtsrat Die Gesellschaft hat mit der Neufassung der Satzung ab dem
06.12.2012 einen Aufsichtsrat bestellt.

GroBe der Gesellschaft Die Gesellschaft ist eine kleine Kapitalgesellschaft i.S.d. § 267
HGB.

Steuerliche Verhaltnisse Die Gesellschaft wird bei dem Finanzamt Offenbach unter der
Steuernummer: 44 226 70147 gefihrt.
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Anlage VI

Erlduterungen des Jahresabschlusses zum 31. Dezember 2018

I. Erlduterungen zu den Posten der Bilanz

AKTIVA

A. Anlagevermogen

. Immaterielle Vermégens-
gegenstiande

1. entgeltlich erworbene
Konzessionen, gewerbliche
Schutzrechte und dhnliche
Rechte und Werte sowie
Lizenzen an solchen
Rechten und Werten

Euro 477,00
Vorjahr: Euro 796,00

Es handelt sich um EDV-Software.
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ll. Sachanlagen

1.andere Anlagen, Betriebs- und
Geschiftsausstattung

Euro 8.368,00
Vorjahr: Euro 9.140,00

Die Aufteilung auf die verschiedenen Positionen ergibt sich aus der Bilanz und dem im Anhang
beigefligtem Anlagespiegel.

B. Umlaufvermédgen

. Vorréate

1. unfertige Erzeugnisse,
unfertige Leistungen Euro 0,00

Vorjahr: Euro 12.005,20

Il. Forderungen und sonstige
Vermégensgegenstinde

1. Forderungen aus Lieferungen
und Leistungen Euro 929,62

Vorjahr: Euro 3.315,78

Die Forderungen aus Lieferungen und Leistungen sind durch Saldenlisten nachgewiesen.
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31.12.2018 31.12.2017

Euro Euro
Forderungen aus Lieferungen u.Leistung 1.964,41 3.315,78
Einzelwertberichtigung Forderung(b.1J) -1.034,79 0,00
929,62 3.315,78
2. sonstige Vermdégensgegenstidnde Euro 18.736,49
Vorjahr: Euro  30.908,06

In den sonstigen Forderungen sind Forderungen gegenlber der Gesellschafterin in Hohe von

T€ 8 enthalten.
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lll. Kassenbestand, Bundesbank-
quthaben, Guthaben bei
Kreditinstituten und Schecks Euro 72.556,79
Vorjahr: Euro 56.498,84

Das Bankguthaben gegenuber der Sparkasse Bruchkdbel ist durch einen Stichtagsauszug

nachgewiesen.

Euro 0,00
Vorjahr: Euro 233,43

C. Rechnungsabgrenzungsposten
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PASSIVA

A. Eigenkapital

l. Gezeichnetes Kapital Euro

25.000,00

Vorjahr: Euro

25.000,00

Bezlglich der Gesellschafterverhaltnisse verweisen wir auf die rechtlichen Verhéltnisse.

Il. Kapitalriicklage Euro 95.000,00
Vorjahr: Euro  95.000,00
lll. Verlustvortrag Euro -59.784,99
Vorjahr: Euro -53.019,79
IV. Jahresiiberschuss Euro 968,33
Vorjahr: Euro -6.765,20

Blatt 34



B. Riickstellungen

1. Steuern

Umsatzsteuer nicht fallig

2. Andere

Sonstige Ruckstellungen
Abschluss- und Prifungskosten

Umsatzsteuer nicht fallig 7%
Umsatzsteuer nicht fallig 19%

Euro 11.811,16
Vorjahr: Euro 13.320,07
Stand Auflésung (A) Stand
01.01.2018  Verbrauch (V) Zuflihrung 31.12.2018
Euro Euro Euro Euro
4.620,07 4.620,07 3.111,16 3.111,16
4.620,07 4.620,07 3.111,16 3.111,16
500,00 0,00 (V) 0,00 500,00
8.200,00 8.200,00 (V) 8.200,00 8.200,00
8.700,00 8.200,00 (V) 8.200,00 8.700,00
13.320.07 12.820.07 (V) 11.311.16 11.811.16
31.12.2018 31.12.2017
Euro Euro
0,00 0,00
3.111,16 4.620,07
3.111,16 4.620,07

Blatt 35



C. Verbindlichkeiten

1. Verbindlichkeiten aus
Lieferungen und Leistungen Euro 15.470,07
Vorjahr: Euro 25.786,44

Die Verbindlichkeiten wurden im Einzelnen durch Personensaldenlisten zum Bilanzstichtag
nachgewiesen.

2. sonstige Verbindlichkeiten Euro 12.603,33
Vorjahr: Euro 13.575,79

Es handelt sich im Wesentlichen um Verbindlichkeiten aus Umsatzsteuerverbindlichkeiten.
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Il. Erlauterungen zu den Posten der Gewinn- und Verlustrechnung

fiir die Zeit vom 1. Januar 2018 bis 31. Dezember 2018

1. Umsatzerlose

Erldse 19%

Ostermarkt/VOS Erlése 19%

Hof- und Gassenfest 19%

Altstadtfest VOS Erlése 19%

Mais- und KirbisfestVOS Erlése 19%
Weihnachtsmarkt und Aktion Erlése 19%
Erldse FH-Leitsystem 19% USt

Erlése 1. Mai Wander Spons 19% USt.
Sponsoring Stadtgesprach Erlése 19%
Erl. Merchand. Tas-Postk-Schiirzen
Erldse Two for Talents 19%

Erl. VK Stadtplan Freizeitplan

Erl. Marktplatz-Beitr-Einr-Anz 19%

Erl. Marktplatz-Einrichtung 19%

Erl. Vitrine Rathaus 19%

Erl. Fliegerhorst Verm Website 19%
Erl. Veranst Heft Anzeige

Erldse VK-Nacht-Stadtdinner

Dienstl. MGV Erlése 19%

Buswerbung Erlése 19%

Erldse Gewerbebeschilderung 19%
Merchandising Erlése 7%

Euro 501.779,44

Vorjahr: Euro 471.895,54
31.12.2018 31.12.2017
Euro Euro
405.715,36 364.526,72
5.837,10 4.215,75
0,00 858,00
2.310,60 1.536,00
4.725,61 5.752,65
14.964,73 15.904,42
21.067,00 0,00
3.550,00 0,00
2.500,00 0,00
18,97 0,00
12.680,34 19.800,00
546,00 0,00
8.636,55 8.831,58
0,00 24,12
20,00 70,00
7.500,00 36.200,00
480,00 0,00
1.205,00 540,00
204,18 1.070,50
1.450,00 6.500,00
8.368,00 6.015,90
0,00 49,90
501.779,44 471.895,54
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2.Verminderung des Bestands
an fertigen und unfertigen
Erzeugnissen Euro 12.005,20
Vorjahr: Euro -12.005,20

3. sonstige betriebliche

Ertrdage Euro 0,00
Vorjahr: Euro 894,79
31.12.2018 31.12.2017

Euro Euro
Periodenfremde Ertrage 0,00 599,84
Versich.entschadigung, Schadenersatz 0,00 294,95
0,00 894,79

4. Materialaufwand

a) Aufwendungen fiir Roh-,

Hilfs- und Betriebsstoffe
und fiir bezogene Waren Euro 197.861,96
Vorjahr: Euro 207.975,41
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5. Personalaufwand

a)Lohne und Gehalter

b) soziale Abgaben und
Aufwendungen fiir
Altersversorgung und
fur Unterstiitzungq

6. Abschreibungen

a)auf immaterielle Vermégens-
gegenstinde des Anlage-
vermdgens und Sachanlagen

7.sonstige betriebliche
Aufwendungen

Vorjahr:

Vorjahr:

Vorjahr:

Vorjahr:

Euro 179.351,93
Euro 165.835,70
Euro 45.900,61
Euro 41.002,70
Euro 4.329,59
Euro 2.877,88
Euro 61.583,16
Euro 73.869,17
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Periodenfremde Aufwendungen

Zuwendungen,Spenden steuerl. n. abziehb.

Forderungsverluste

Einstellung in die EWB auf Forderungen
Miete, unbewegliche Wirtschaftsgter
Gas, Strom, Wasser

Reinigung

Instandhaltung betrieblicher Raume
Sonstige Raumkosten

Versicherungen

Beitrage

Werbekosten (Stadtmarketing Homepage)
Geschenke abzugsfahig ohne § 37b EStG
Reprasentationskosten
Bewirtungskosten

Aufmerksamkeiten

Nicht abzugsfahige Bewirtungskosten
Reisekosten Arbeitnehmer

Reisekosten Unternehmer
Reparatur/Instandh. Betriebs- u. Gesch.
Wartungskosten fur Hard- und Software
Mietleasing bewegl. WG techn. Anlagen
Sonstige betriebliche Aufwendungen
Porto

Telefon

Telefax und Internetkosten

Blrobedarf

Zeitschriften, Blicher (Fachliteratur)
Fortbildungskosten

Rechts- und Beratungskosten
Buchfihrungskosten

Abschluss- und Prifungskosten
Aufwand Abraum-/Abfallbeseitigung
Nebenkosten des Geldverkehrs
Sonstiger Betriebsbedarf

Werkzeuge und Kleingerate

31.12.2018 31.12.2017
Euro Euro
2.649,79 5.304,80

0,00 600,00
128,90 0,00
1.034,79 0,00
8.675,68 8.725,68
4.170,67 3.841,71
0,00 2,60
0,00 291,36
1.714,19 1.554,08
1.659,76 2.642,09
525,00 525,00
310,00 0,00
92,59 32,07
927,10 307,96
252,44 80,67
139,95 197,47
108,19 0,00
457,35 226,16
0,00 306,00
0,00 620,30
7.885,35 5.950,94
3.657,68 13.885,64
1.504,80 1.493,59
118,05 97,88
2.287,59 2.306,29
25,21 0,00
1.996,98 1.782,03
387,51 380,46
1.180,80 1.104,31
8.628,52 8.668,27
1.654,05 3.119,66
8.200,00 8.326,00
0,00 30,00
504,52 469,87
67,69 164,01
638,01 832,27
61.583,16 73.869,17
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8. sonstige Zinsen und dhnliche

Ertrdage

9. Ergebnis nach Steuern

10. Jahresiiberschuss

Euro 221,34
Vorjahr: Euro 0,13
Euro 968,33
Vorjahr: Euro -6.765,20
Euro 968,33
Vorjahr: Euro -6.765,20
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Anlage VI

Fragenkatalog zur Priifung nach § 53 HGrG (nach IDW PS 720)

Zur Prifung nach § 53 HGrG hat der Abschlussprifer die OrdnungsmaBigkeit der
Geschaftsfiihrungsorganisation anhand der folgenden Fragenkreise zu untersuchen und
in seine Berichterstattung einzubeziehen.

Fragenkreis 1: Tatigkeit von Uberwachungsorganen und Geschéaftsleistung sowie

a)

b)

individualisierte Offenlegung der Organbezuge

Gibt es Geschiftsordnungen fir die Organe und einen Geschéftsverteilungsplan
fiir die Geschiftsleitung sowie ggf. fur die Konzernleitung? Gibt es dariiber hinaus
schriftiche Weisungen des Uberwachungsorgans zur Organisation fiir die
Geschifts- sowie gdf. fiur die Konzernleitung (Geschaftsanweisung)? Entsprechen
diese Regelungen den Bediirfnissen des Unternehmens bzw. Konzerns?

Die Geschaftsordnung fur die GeschaftsfUhrung und den Aufsichtsrat wurden in der
Aufsichtsratssitzung vom 12. Juni 2013 beschlossen.

Wie viele Sitzungen der Organe und ihrer Ausschiisse haben stattgefunden und
wurden Niederschriften hierliber erstelit?

Im Jahr 2018 wurden zwei Aufsichtsratssitzungen und zwei
Gesellschafterversammlungen geladen, abgehalten und in Niederschriften protokolliert.

In welchen Aufsichtsraten und anderen Kontrollgremien i.S.d. § 125 Abs. 1 Satz 5
AktG sind die einzelnen Mitglieder der Geschiftsleitung tatig?

Keine.
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d)

-2.

Wird die Vergiitung der Organmitglieder (Geschiftsleitung, Uberwachungsorgan)
individualisiert im Anhang des Jahresabschlusses/Konzernabschlusses aufgeteilt
nach Fixum, erfolgsbezogenen Komponenten und Komponenten mit langfristiger
Anreizwirkung ausgewiesen? Falls nein, wie wird dies begriindet?

Die neue Geschaftsfihrung erhalt seit 1.12.2012 eine monatliche, feste Vergutung, die
weder erfolgsbezogene Komponenten noch Komponenten mit Anreizwirkung enthalt.
Die Vergitung der Aufsichtsratsmitglieder ist gem. § 6 Geschéaftsordnung entsprechend
der Sitzungsgelder fur den Magistrat der Stadt geregelt. Gem. § 286 Abs. 4 HGB wird auf
die Angabe des Geschéftsfiihrergehalts verzichtet.

Fragenkreis 2: Aufbau- und ablauforganisatorische Grundlagen

a)

b)

Gibt es einen den Bedirfnissen des Unternehmens entsprechenden
Organisationsplan, aus dem Organisationsaufbau, Arbeitsbereiche und
Zustandigkeiten/Weisungsbefugnisse ersichtlich sind? Erfolgt dessen regelméBige
Uberpriifung?

Ein Organisationsplan wurde erstellt und zuletzt in der Aufsichtsratssitzung vom 20. Juni
2018 vorgestellt.

Haben sich Anhaltspunkte ergeben, dass nicht nach dem Organisationsplan
verfahren wird?

Entfallt.

Hat die Geschaftsleitung Vorkehrungen zur Korruptionspravention ergriffen und
dokumentiert?

Entfallt.
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d) Gibt es geeignete Richtlinien bzw. Arbeitsanweisungen fiir wesentliche

Entscheidungsprozesse (insbesondere Auftragsvergabe und Auftragsabwicklung,
Personalwesen, Kreditaufnahme und -gewdhrung)? Haben sich Anhaltspunkte
ergeben, dass diese nicht eingehalten werden?

Seit 2013 gibt es eine Geschaftsordnung der Geschaftsfihrung und des Aufsichtsrats. Es

gibt keinerlei Anhaltspunkte, dass nicht nach der Geschaftsordnung verfahren wird. Die
Gesellschaft unterhalt keine Kreditlinie.

Besteht eine ordnungsmiaBige Dokumentation von Vertragen (z.B.
Grundstiicksverwaltung, EDV)?

Vertrage werden erfasst und abgelegt - die EDV wird regelmallig gewartet.

Fragenkreis 3: Planungswesen, Rechnungswesen, Informationssystem und Controlling

a)

Entspricht das Planungswesen — auch im Hinblick auf Planungshorizont und
Fortschreibung der Daten sowie auf sachliche und zeitliche Zusammenhange von
Projekten — den Bediirfnissen des Unternehmens?

Ja.

b) Werden Planabweichungen systematisch untersucht?

Ja. Ein Fahrplan zur Rechnungslegung und Ausgabenkontrolle erméglicht eine genaue
Kalkulation der Projektkosten, wodurch Planabweichungen direkt ersichtlich werden.

Entspricht das Rechnungswesen einschlieBlich der Kostenrechnung der GroRe
und den besonderen Anforderungen des Unternehmens?

Ja.
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d)

g)

h)

-4 -

Besteht ein funktionierendes Finanzmanagement, welches u.a. eine laufende
Liquiditatskontrolle und eine Kreditiiberwachung gewahrleistet?

Ja. Es gibt eine laufende Buchhaltung, und es besteht eine projektbezogene
Kostenrechnung. Der Plan zur Ausgabenkontrolle erfasst alle Kosten und ermdglicht eine
zeitnahe Kontrolle.

Gehort zu dem Finanzmanagement auch ein zentrales Cash-Management und
haben sich Anhaltspunkte ergeben, dass die hierfiir geltenden Regelungen nicht
eingehalten worden sind?

Ja. Nein.

Ist sichergestellt, dass Entgelte volilstindig und zeitnah in Rechnung gestellt
werden? Ist durch das bestehende Mahnwesen gewahrleistet, dass ausstehende
Forderungen zeitnah und effektiv eingezogen werden?

Ja. Rechnungen werden zeithah gestellt und nachgehalten.

Entspricht das Controlling den Anforderungen des Unternehmens/Konzerns und
umfasst es alle wesentlichen Unternehmens-/Konzernbereiche?

Es besteht kein echtes Controlling, da die Gesellschaft die Parameter hierfir noch
definieren muss.

Ermoglicht das Rechnungs- und Berichtswesen eine Steuerung und/oder
Uberwachung der Tochterunternehmen und der Unternehmen, an denen eine
wesentliche Beteiligung besteht?

Entfallt. Es bestand und besteht keine Beteiligung.
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Fragenkreis 4: Risikofruherkennungssystem

a)

Hat die Geschafts-/Konzernleitung nach Art und Umfang Frithwarnsignale definiert
und MaBnahmen ergriffen, mit deren Hilfe bestandsgefdahrdende Risiken rechtzeitig
erkannt werden kénnen?

Rechnungsfahrplan und Ausgabenkontrolle.

b) Reichen diese MaBnahmen aus, und sind sie geeignet, ihren Zweck zu erfiillen?
Haben sich Anhaltspunkte ergeben, dass die MaBnahmen nicht durchgefiihrt
werden?

Grundsatzlich ja. Nein.

c¢) Sind diese MaBnahmen ausreichend dokumentiert?

Ja. Der Fahrplan wurde 2014 im Aufsichtsrat vorgestellt und erlautert.

d) Werden die Frithwarnsignale und MaBnahmen kontinuierlich und systematisch mit
dem aktuellen Geschaftsumfeld sowie mit den Geschiftsprozessen und
Funktionen abgestimmt und angepasst?

Ja.
Fragenkreis 5: Finanzinstrumente, andere Termingeschafte, Optionen und Derivate
a) Hat die Geschifts-/Konzernleitung den Geschaftsumfang zum Einsatz von

Finanzinstrumenten sowie von anderen Termingeschaften, Optionen und Derivaten
schriftlich festgelegt? Dazu gehoren:

¢ Welche Produkte/Instrumente durfen eingesetzt werden?



Anlage VI

b)

d)
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e Mit welchen Partnern durfen die Produkte/Instrumente bis zu welchen Beitragen
eingesetzt werden?

e Wie werden die Bewertungseinheiten definiert und dokumentiert und in welchem
Umfang durfen offene Posten entstehen?

e Sind die Hedge-Strategien beschrieben, z.B. ob bestimmte Strategien ausschlieRlich
zuldssig sind bzw. bestimmte Strategien nicht durchgefihrt werden dirfen (z.B.

antizipatives Hedging)?

Entfallt.

Werden Derivate zu anderen Zwecken eingesetzt als zur Optimierung von
Kreditkonditionen und zur Risikobegrenzung?

Entfallt.

Hat die Geschafts-/Konzernleitung ein dem Geschiaftsumfang entsprechendes
Instrumentarium zur Verfiigung gestellt insbesondere in Bezug auf

Erfassung der Geschafte

Beurteilung der Geschafte zum Zweck der Risikoanalyse

Bewertung der Geschafte zum Zweck der Rechnungslegung

Kontrolle der Geschéafte?

Entfallt.

Gibt es eine Erfolgskontrolle fir nicht der Risikoabsicherung (Hedging) dienende
Derivatgeschafte und werden Konsequenzen aufgrund der Risikoentwicklung
gezogen?

Entfallt.
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e) Hat die Geschifts-/Konzernleitung angemessene Arbeitsanweisungen erlassen?

Entfallt.

f) Ist die unterjdhrige Unterrichtung der Geschafts-/Konzernleitung im Hinblick auf
die offenen Positionen, die Risikolage und die ggf. zu bildenden Vorsorgen
geregelt?

Entfallt.

Fragenkreis 6: Interne Revision

a) Gibt es eine den Bediirfnissen des Unternehmens/Konzerns entsprechende interne
Revision/Konzernrevision? Besteht diese als eigenstiandige Stelle oder wird diese
Funktion durch eine andere Stelle (ggf. welche?) wahrgenommen?

Nein.

b) Wie ist die Anbindung der Internen Revision/Konzernrevision im
Unternehmen/Konzern? Besteht bei ihrer Tatigkeit die Gefahr von
Interessenkonflikten?

Entfallt.

c) Welches waren die wesentlichen Tatigkeitsschwerpunkte der Internen
Revision/Konzernrevision im Geschaftsjahr? Wurde auch gepriift, ob wesentlich
miteinander unvereinbare Funktionen (z.B. Trennung von Anweisung und Vollzug)
organisatorisch getrennt sind? Wann hat die Interne Revision das letzte Mal uber
Korruptionspravention berichtet? Liegen hieriuber schriftliche Revisionsberichte
vor?

Entfallt.
d) Hat die Interne Revision ihre Priifungsschwerpunkte mit dem Abschlusspriifer
abgestimmt?

Entfallt.
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e) Hat die Interne Revision/Konzernrevision bemerkenswerte Mangel aufgedeckt und
um welche handelt es sich?

Entfallt.

f) Welche Konsequenzen werden aus den Feststellungen und Empfehlungen der
Internen Revision/Konzernrevision gezogen und wie kontrolliert die Interne
Revision/Konzernrevision die Umsetzung ihrer Empfehlungen?

Entfallt.

Zur Prifung nach § 53 HGrG hat der Abschlussprifer die OrdnungsméaRigkeit der
Geschiftsfuhrungstatigkeit anhand der folgenden Fragenkreise zu untersuchen und in
seine Berichterstattung einzubeziehen.

Fragenkreis 7: Ubereinstimmung der Rechtsgeschafte und MalRnahmen mit Gesetz;
Satzung, Geschéaftsordnung, Geschaftsanweisung und bindenden
Beschliissen des Uberwachungsorgans

a) Haben sich Anhaltspunkte ergeben, dass die vorherige Zustimmung des
Uberwachungsorgans zu zustimmungspflichtigen Rechtsgeschiften und
MaBnahmen nicht eingeholt worden ist?

Nein.

b) Wurde vor der Kreditgewdhrung an Mitglieder der Geschiftsleitung oder des
Uberwachungsorgans die Zustimmung des Uberwachungsorgans eingeholt?

Entfallt.
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c) Haben sich Anhaltspunkte ergeben, dass anstelle zustimmungsbediirftiger
MaBRnahmen a&hnliche, aber nicht als zustimmungsbediirftig behandelte
MaRBnahmen vorgenommen worden sind (z.B. Zerlegung in TeilmaBnahmen)?

Entfallt.

d) Haben sich Anhaltspunkte ergeben, dass die Geschéafte und MaBnahmen nicht mit
Gesetz, Satzung, Geschiftsordnung, Geschaftsanweisung und bindenden
Beschliissen des Uberwachungsorgans iibereinstimmen?

Nein.

Fragenkreis 8: Durchfiihrung von Investitionen

a) Werden Investitionen (in Sachanlagen, Beteiligungen, sonstige Finanzanlagen,
immaterielle Anlagewerte und Vorrate) angemessen geplant und vor Realisierung
auf Rentabilitat/Wirtschaftlichkeit, Finanzierbarkeit und Risiken gepruft?

Ja.

b) Haben sich Anhaltspunkte ergeben, dass die Unterlagen/Erhebungen zur
Preisermittlung nicht ausreichend waren, um ein Urteil iiber die Angemessenheit
des Preises zu ermdglichen (z.B. bei Erwerb bzw. VerdauRerung von Grundstiicken
oder Beteiligungen)?

Entfallt.

¢) Werden Durchfiihrung, Budgetierung und Veranderung von Investitionen laufend
tiberwacht und Abweichungen untersucht?

Ja.
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d) Haben sich bei abgeschlossenen Investitionen wesentliche Uberschreitungen
ergeben? Wenn ja, in welcher Hohe und aus welchen Griinden?
Nein.

e) Haben sich Anhaltspunkte ergeben, dass Leasing- oder vergleichbare Vertrage
nach Ausschopfung der Kreditlinien abgeschlossen wurden?

Nein.

Fragenkreis 9: Vergaberegelungen

a) Haben sich Anhaltspunkte fiir eindeutige VerstoBe gegen Vergaberegelungen (z.B.
VOB, VOL, VOF, EU-Regelungen) ergeben?
Nein. Die Gesellschaft wird durch einen Betrauungsakt zur Wahrnehmung ihrer Aufgaben

ermachtigt. Die Satzung wurde entsprechend angepasst.

b) Werden fiir Geschiafte, die nicht den Vergaberegelungen unterliegen,
Konkurrenzangebote (z.B. auch fiir Kapitalaufnahmen und Geldanlagen)
eingeholt?

Ja.

Fragenkreis 10: Berichterstattung an das Uberwachungsorgan

a) Wird dem Uberwachungsorgan regelmiBig Bericht erstattet?

Ja.

b) Vermitteln die Berichte einen zutreffenden Einblick in die wirtschaftliche Lage des
Unternehmens/Konzerns und in die wichtigsten Unternehmens-/Konzernbereiche?

Ja.
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c) Wurde das Uberwachungsorgan iiber wesentliche Vorginge angemessen und
zeitnah unterrichtet? Liegen insbesondere ungewdhnliche, risikoreiche oder nicht
ordnungsgemai abgewickelte Geschiftsvorfalle sowie erkennbare
Fehldispositionen oder wesentliche Unterlassungen vor und wurde hieriiber
berichtet?

Ja. Nein.

d) Zu welchen Themen hat die Geschifts-/ Konzernleitung dem Uberwachungsorgan
auf dessen besonderen Wunsch berichtet (§ 90 Abs. 3 AktG)?
Nein.

e) Haben sich Anhaltspunkte ergeben, dass die Berichterstattung (z.B. nach § 90
AktG oder unternehmensinternen Vorschriften) nicht in allen Fallen ausreichend
war?

Nein.

f) Gibt es eine D&O-Versicherung? Wurde ein angemessener Selbstbehalt
vereinbart? Wurden Inhalte und Konditionen der D&O-Versicherung mit dem
Uberwachungsorgan erdrtert?

Ja.

g) Sofern Interessenkonflikte der Mitglieder der Geschiftsleitung oder des

Uberwachungsorgans gemeldet wurden, ist dies unverziiglich dem

Uberwachungsorgan offengelegt worden?

Entfallt.
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Zur Prifung nach § 53 HGrG hat der Abschlussprifer die Vermégens- und Finanzlage
anhand der folgenden Fragenkreise zu untersuchen und in seine Berichterstattung
einzubeziehen.

Fragekreis 11: Ungewohnliche Bilanzposten und stille Reserven

a) Besteht in wesentlichem Umfang offenkundig nicht betriebsnotwendiges
Vermoégen?

Entfallt.

b) Sind Bestédnde auffallend hoch oder niedrig?

Entfallt.

c) Haben sich Anhaltspunkte ergeben, dass die Vermoégenslage durch im Vergleich
zu den bilanziellen Werten erheblich hohere oder niedrigere Verkehrswerte der
Vermogensgegenstiande wesentlich beeinflusst wird?

Entfallt.

Fragenkreis 12: Finanzierung

a) Wie setzt sich die Kapitalstruktur nach internen und externen
Finanzierungsquellen zusammen? Wie sollen die am Abschlussstichtag
bestehenden wesentlichen Investitionsverpflichtungen finanziert werden?

Die Finanzierung der Projekte incl. der Personalkosten erfolgte 2018 zu ca. 80 % durch
die Stadt Bruchkobel als Auftraggeberin.

b) Wie ist die Finanzlage des Konzerns zu beurteilen, insbesondere hinsichtlich der
Kreditaufnahmen wesentlicher Konzerngesellschaften?

Entfallt.
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c) In welchem Umfang hat das Unternehmen Finanz-/Férdermittel einschlieBlich
Garantien der offentlichen Hand erhalten? Haben sich Anhaltspunkte ergeben,
dass die damit verbundenen Verpflichtungen und Auflagen des Mittelgebers nicht
beachtet wurden?

Das Unternehmen ist eine zu 100 % reine Tochter der Stadt Bruchkdbel. Die
Bereitstellung der Mittel fur die Umsetzung der Projekte der Stadtmarketing Bruchkdbel
GmbH wurde im Haushalt 2018 der Stadt in den Produkten ,Wirtschaftsférderung und
Marketing®, ,Stadtbeschilderung” und ,Innenstadtentwicklung“ eingestellt. Der Magistrat
der Stadt bestatigte die Auftrdge an die Stadtmarketing GmbH gemall genehmigtem
Wirtschaftsplan 2018 per Beschluss. Die Mittelbereitstellung im Haushalt der Stadt
erfolgte mit dem Beschluss der Stadtverordneten und durch die Genehmigung des
Haushalts 2018 durch die Kommunalaufsicht.

Fragenkreis 13: Eigenkapitalausstattung und Gewinnverwendung

a) Bestehen Finanzierungsprobleme aufgrund einer evtl. zu niedrigen
Eigenkapitalausstattung?

Nein.

b) Ist der Gewinnverwendungsvorschlag (Ausschiittungspolitik, Riicklagenbildung)
mit der wirtschaftlichen Lage des Unternehmens vereinbar?

Ja.

Zur Prifung nach § 53 HGrG hat der Abschlusspriifer die Ertragslage anhand der folgenden
Fragenkreise zu untersuchen und in seine Berichterstattung einzubeziehen.

Fragenkreis 14: Rentabilitat/Wirtschaftlichkeit

a) Wie setzt sich das Betriebsergebnis des Unternehmens/Konzerns nach

Segmenten/Konzernunternehmen zusammen?

Entfallt.
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b) Ist das Jahresergebnis entscheidend von einmaligen Vorgangen gepragt?
Nein.

c) Haben sich Anhaltspunkte ergeben, dass wesentliche Kredit- oder andere
Leistungsbeziehungen zwischen Konzerngesellschaften bzw. mit den
Gesellschaftern eindeutig zu unangemessenen Konditionen vorgenommen
werden?

Entfallt.

d) Wurde die Konzessionsabgabe steuer- und preisrechtlich erwirtschaftet?

Entfallt.

Fragenkreis 15: Verlustbringende Geschafte und ihre Ursachen

a) Gab es verlustbringende Geschifte, die fiir die Vermoégens- und Ertragslage von
Bedeutung waren, und was waren die Ursachen der Verluste?

Entfallt.

b) Wurden MaBRnahmen zeitnah ergriffen, um die Verluste zu begrenzen, und um
welche MaBnahmen handelt es sich?
Entfallt.

Fragenkreis 16: Ursachen des Jahresfehlbetrages und MafRhahmen zur Verbesserung

der Ertragslage

a) Was sind die Ursachen des Jahresfehlbetrages?

Entfallt.
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b) Welche MaRnahmen wurden eingeleitet bzw. sind beabsichtigt, um die Ertragslage
des Unternehmens zu verbessern?

Entfallt.

Bruchkobel, den 24. Mai 2019

%a Lo Q@ééj'

Andrea Weber
Geschéftsfiihrerin seit Dezember 2012
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Allgemeine Auftragsbedingungen

fiir

Wirtschaftspriifer und Wirtschaftspriifungsgesellschaften
vom 1. Januar 2017

1. Geltungsbereich

(1) Die Auftragsbedingungen gelten fir Vertrdge zwischen Wirtschaftspriifern
oder Wirtschaftsprifungsgesellschaften (im Nachstehenden zusammenfas-
send ,Wirtschaftspriifer* genannt) und ihren Auftraggebern (iber Prifungen,
Steuerberatung, Beratungen in wirtschaftlichen Angelegenheiten und sonsti-
ge Auftrage, soweit nicht etwas anderes ausdriicklich schriftich vereinbart
oder geselzlich zwingend vorgeschrieben ist.

(2) Dritte kénnen nur dann Anspriiche aus dem Vertrag zwischen Wirt-
schaftsprifer und Auftraggeber herleiten, wenn dies ausdriicklich vereinbart
ist oder sich aus zwingenden gesetzlichen Regelungen ergibt. Im Hinblick auf
solche Anspriiche gelten diese Auftragsbedingungen auch diesen Dritten
gegeniber.

2. Umfang und Ausfiihrung des Auftrags

(1) Gegenstand des Aufirags ist die vereinbarte Leistung, nicht ein bestimm-
ter wirtschaftlicher Erfolg. Der Auftrag wird nach den Grundsatzen ordnungs-
maRiger Berufsausiibbung ausgefihrt. Der Wirtschaftspriifer bernimmt im
Zusammenhang mit seinen Leistungen keine Aufgaben der Geschaftsfiih-
rung. Der Wirtschaftsprifer ist fir die Nutzung oder Umsetzung der Ergebnis-
se seiner Leistungen nicht verantwortlich. Der Wirtschaftspriifer ist berechtigt,
sich zur Durchfithrung des Auftrags sachversténdiger Personen zu bedienen.

(2) Die Bericksichtigung auslandischen Rechts bedarf — auler bei betriebs-
wirtschaftlichen Prifungen — der ausdriicklichen schriftlichen Vereinbarung.

(3) Andert sich die Sach- oder Rechtslage nach Abgabe der abschlieRenden
beruflichen AuBerung, so ist der Wirtschaftspriifer nicht verpflichtet, den
Auftraggeber auf Anderungen oder sich daraus ergebende Folgerungen
hinzuweisen.

3. Mitwirkungspflichten des Auftraggebers

(1) Der Auftraggeber hat dafiir zu sorgen, dass dem Wirtschaftspriifer alle fir
die Ausfiihrung des Auftrags notwendigen Unterlagen und weiteren Informa-
tionen rechtzeitig Ubermittelt werden und ihm von allen Vorgangen und
Umsténden Kenntnis gegeben wird, die fiir die Ausfithrung des Auftrags von
Bedeutung sein kénnen. Dies gilt auch far die Unterlagen und weiteren
Informationen, Vorgénge und Umstédnde, die erst wihrend der Tétigkeit des
Wirtschaftsprifers bekannt werden. Der Auftraggeber wird dem Wirtschafts-
prifer geeignete Auskunftspersonen benennen.

(2) Auf Verlangen des Wirtschaftspriifers hat der Auftraggeber die Vollstin-
digkeit der vorgelegten Unterlagen und der weiteren Informationen sowie der
gegebenen Auskiinfte und Erklarungen in einer vom Wirtschaftspriifer formu-
lierten schriftlichen Erklarung zu bestétigen.

4. Sicherung der Unabhingigkeit

(1) Der Auftraggeber hat alles zu unterlassen, was die Unabhéngigkeit der
Mitarbeiter des Wirtschaflsprifers gefahrdet. Dies gilt fir die Dauer des
Auftragsverhiltnisses insbesondere fiir Angebote auf Anstellung oder Uber-
nahme von Organfunktionen und fur Angebote, Auftrdge auf eigene Rech-
nung zu tUbernehmen.

(2) Sollte die Durchfiihrung des Auftrags die Unabhangigkeit des Wirtschafts-
priifers, die der mit ihm verbundenen Unternehmen, seiner Netzwerkunter-
nehmen oder solcher mit ihm assoziierten Unternehmen, auf die die Unab-
hangigkeitsvorschriften in gleicher Weise Anwendung finden wie auf den
Wirtschaftspriifer, in anderen Auftragsverhéltnissen beeintrdchtigen, ist der
Wirtschaftspriifer zur auferordentlichen Kiindigung des Auftrags berechtigt.

5. Berichterstattung und miindliche Auskiinfte

Soweit der Wirtschaftspriifer Ergebnisse im Rahmen der Bearbeilung des
Auftrags schriftlich darzustellen hat, ist alleine diese schriftliche Darstellung
mafRgebend. Entwiirfe schriftlicher Darstellungen sind unverbindlich. Sofern
nicht anders vereinbart, sind miindliche Erkldrungen und Auskiinfte des
Wirtschaftspriifers nur dann verbindlich, wenn sie schriftlich bestatigt werden.
Erkldrungen und Auskiinfte des Wirtschaftsprifers auBerhalb des erteilten
Auftrags sind stets unverbindlich.

6. Weitergabe einer beruflichen AuRerung des Wirtschaftspriifers

(1) Die Weitergabe beruflicher Aullerungen des Wirtschaftspriifers (Arbeits-
ergebnisse oder Ausziige von Arbeitsergebnissen — sei es im Entwurf oder in
der Endfassung) oder die Information iiber das Tatigwerden des Wirtschafts-
prifers fiir den Auftraggeber an einen Dritten bedarf der schriftlichen Zustim-
mung des Wirtschaftspriifers, es sei denn, der Auftraggeber ist zur Weiter-
gabe oder Information aufgrund eines Geselzes oder einer behérdlichen
Anordnung verpflichtet.

(2) Die Verwendung beruflicher AuRerungen des Wirtschaftspriifers und die
Information Uber das Tatigwerden des Wirlschaftsprifers fur den Auftragge-
ber zu Werbezwecken durch den Auftraggeber sind unzulassig.

7. Méngelbeseitigung

(1) Bei etwaigen Méngeln hat der Auftraggeber Anspruch auf Nacherfiillung
durch den Wirlschaftspriifer. Nur bei Fehlschlagen, Unterlassen bzw. unbe-
rechtigter Verweigerung, Unzumutbarkeit oder Unméglichkeit der Nacherfil-
lung kann er die Vergitung mindern oder vom Vertrag zuriicktreten; ist der
Auftrag nicht von einem Verbraucher erteilt worden, so kann der Auftraggeber
wegen eines Mangels nur dann vom Vertrag zuriicktreten, wenn die erbrach-
te Leistung wegen Fehlschlagens, Unterlassung, Unzumutbarkeit oder
Unmdglichkeit der Nacherfillung fur ihn ohne Interesse ist. Soweit dariiber
hinaus Schadensersatzanspriiche bestehen, gilt Nr. 9.

(2) Der Anspruch auf Beseiligung von Mangeln muss vom Auftraggeber
unverziiglich in Textform geltend gemacht werden. Anspriiche nach Abs. 1,
die nicht auf einer vorsatzlichen Handlung beruhen, verjahren nach Ablauf
eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn.

(3) Offenbare Unrichtigkeiten, wie z.B. Schreibfehler, Rechenfehler und
formelle Méngel, die in einer beruflichen AuBerung (Bericht, Gutachten und
dgl.) des Wirtschaftsprifers enthalten sind, kénnen jederzeit vom Wirt-
schaftspriifer auch Dritten gegeniiber berichtigt werden. Unrichtigkeiten, die
geeignet sind, in der beruflichen AuRerung des Wirtschaftsprifers enthaltene
Ergebnisse infrage zu stellen, berechtigen diesen, die Auerung auch Dritten
gegentber zuriickzunehmen. In den vorgenannten Fllen ist der Auftragge-
ber vom Wirtschaftspriifer tunlichst vorher zu héren.

8. Schweigepflicht gegeniiber Dritten, Datenschutz

(1) Der Wirtschaftspriifer ist nach MaRgabe der Gesetze (§ 323 Abs. 1 HGB,
§ 43 WPO, § 203 StGB) verpflichtet, iiber Tatsachen und Umstinde, die ihm
bei seiner Berufstéligkeit anvertraut oder bekannt werden, Stillschweigen zu
bewahren, es sel denn, dass der Auftraggeber ihn von dieser Schweigepflicht
entbindet.

(2) Der Wirtschafispriifer wird bei der Verarbeitung von personenbezogenen
Daten die nationalen und europarechtlichen Regelungen zum Datenschutz
beachten.

9. Haftung

(1) Fur gesetzlich vorgeschriebene Leistungen des Wirtschaftspriifers, insbe-
sondere Prifungen, gelten die jeweils anzuwendenden gesetzlichen Haf-
tungsbeschrénkungen, insbesondere die Haftungsheschrankung des § 323
Abs. 2 HGB.

(2) Sofern weder eine gesetzliche Haftungsbeschrankung Anwendung findet
noch eine einzelverragliche Haftungsbeschrénkung besteht, ist die Haftung
des Wirtschaftspriifers fur Schadensersatzanspriiche jeder Art, mit Ausnah-
me von Schéden aus der Verletzung von Leben, Kérper und Gesundheit,
sowie von Schéden, die eine Ersatzpflicht des Herstellers nach § 1
ProdHaftG begriinden, bei einem fahrldssig verursachten einzelnen Scha-
densfall gemaR § 54a Abs. 1 Nr. 2 WPQ auf 4 Mio. € beschrankt.

(3) Einreden und Einwendungen aus dem Vertragsverhaltnis mit dem Auf-
traggeber stehen dem Wirtschaftspriifer auch gegeniiber Dritten zu.

(4) Leiten mehrere Anspruchsteller aus dem mit dem Wirtschaftspriifer
bestehenden Vertragsverhaltnis Anspriiche aus einer fahrlassigen Pflichtver-
letzung des Wirtschaftspriifers her, gilt der in Abs. 2 genannte Héchstbetrag
fir die betreffenden Anspriiche aller Anspruchsteller insgesamt.



(5) Ein einzelner Schadensfall im Sinne von Abs. 2 ist auch beztiglich eines
aus mehreren Pflichtverletzungen stammenden einheitlichen Schadens
gegeben. Der einzelne Schadensfall umfasst samtliche Folgen einer Pflicht-
verletzung ohne Ricksicht darauf, ob Schéden in einem oder in mehreren
aufeinanderfolgenden Jahren entstanden sind. Dabei gilt mehrfaches auf
gleicher oder gleichartiger Fehlerquelle beruhendes Tun oder Unterlassen als
einheitliche Pflichtverletzung, wenn die betreffenden Angelegenheiten mitei-
nander in rechtlichem oder wirtschaftlichem Zusammenhang stehen. In
diesem Fall kann der Wirtschaftsprifer nur bis zur Héhe von 5 Mio. € in
Anspruch genommen werden. Die Begrenzung auf das Fiinffache der Min-
destversicherungssumme gilt nicht bei gesetzlich vorgeschriebenen Pflicht-
prifungen.

(6) Ein Schadensersatzanspruch erlischt, wenn nicht innerhalb von sechs
Monaten nach der schriftlichen Ablehnung der Ersatzleistung Klage erhoben
wird und der Auftraggeber auf diese Folge hingewiesen wurde. Dies gilt nicht
fur Schadensersatzanspriiche, die auf vorsatzliches Verhalten zuriickzufiih-
ren sind, sowie bei einer schuldhaften Verletzung von Leben, Kérper oder
Gesundheit sowie bei Schaden, die eine Ersatzpflicht des Herstellers nach §
1 ProdHaftG begriinden. Das Recht, die Einrede der Verjahrung geltend zu
machen, bleibt unberihrt.

10. Ergdnzende Bestimmungen fiir Priifungsauftrige

(1) Andert der Auftraggeber nachtréglich den durch den Wirtschafispriifer
gepriiften und mit einem Bestatigungsvermerk versehenen Abschluss oder
Lagebericht, darf er diesen Bestatigungsvermerk nicht weiterverwenden.

Hat der Wirtschaftspriifer einen Bestétigungsvermerk nicht erteilt, so ist ein
Hinweis auf die durch den Wirtschaftspriifer durchgeftihrte Prifung im Lage-
bericht oder an anderer fiir die Offentlichkeit bestimmter Stelle nur mit schrift-
licher Einwilligung des Wirtschaftsprifers und mit dem von ihm genehmigten
Wortlaut zuldssig.

(2) Widerruft der Wirtschaftspriifer den Bestatigungsvermerk, so darf der
Bestatigungsvermerk nicht weiterverwendet werden. Hat der Auftraggeber
den Bestatigungsvermerk bereits verwendet, so hat er auf Verlangen des
Wirtschaftsprifers den Widerruf bekanntzugeben.

(3) Der Auftraggeber hat Anspruch auf fiinf Berichtsausfertigungen. Weitere
Ausfertigungen werden besonders in Rechnung gestellt.

11. Ergédnzende Bestimmungen fiir Hilfeleistung in Steuersachen

(1) Der Wirtschaftsprifer ist berechtigt, sowohl bei der Beratung in steuerli-
chen Einzelfragen als auch im Falle der Dauerberatung die vom Auftraggeber
genannten Tatsachen, insbesondere Zahlenangaben, als richtig und vollstén-
dig zugrunde zu legen; dies gilt auch fur Buchfiihrungsauftrage. Er hat jedoch
den Auftraggeber auf von ihm festgestelite Unrichtigkeiten hinzuweisen.

(2) Der Steuerberatungsauftrag umfasst nicht die zur Wahrung von Fristen
erforderlichen Handlungen, es sei denn, dass der Wirtschaftspriifer hierzu
ausdricklich den Auftrag bernommen hat. In diesem Fall hat der Auftragge-
ber dem Wirtschaftsprifer alle fur die Wahrung von Fristen wesentlichen
Unterlagen, insbesondere Steuerbescheide, so rechtzeitig vorzulegen, dass
dem Wirlschaftspriifer eine angemessene Bearbeitungszeit zur Verfugung
steht.

(3) Mangels einer anderweitigen schrifllichen Vereinbarung umfasst die
laufende Steuerberatung folgende, in die Vertragsdauer fallenden Tatigkei-
ten:

a) Ausarbeitung der Jahressteuererkldrungen fiir die Einkommensteuer,
Kérperschaftsteuer und Gewerbesteuer sowie der Vermdgensteuererkld-
rungen, und zwar auf Grund der vom Auftraggeber vorzulegenden Jahres-
abschlisse und sonstiger fir die Besteuerung erforderlicher Aufstellungen
und Nachweise

b) Nachprifung von Steuerbescheiden zu den unter a) genannten Steuern

c) Verhandlungen mit den Finanzbehtrden im Zusammenhang mit den
unter a) und b) genannten Erklarungen und Bescheiden

d) Mitwirkung bei Betriebspriiffungen und Auswertung der Ergebnisse von
Betriebsprufungen hinsichtlich der unter a) genannten Steuern

e) Mitwirkung in Einspruchs- und Beschwerdeverfahren hinsichtlich der
unter a) genannten Steuern.

Der Wirtschaftspriifer beriicksichtigt bei den vorgenannten Aufgaben die
wesentliche verdffentlichte Rechtsprechung und Verwaltungsauffassung.

(4) Erhalt der Wirlschaftsprifer fur die laufende Steuerberatung ein Pau-
schalhonorar, so sind mangels anderweitiger schriftlicher Vereinbarungen die
unter Abs. 3 Buchst. d) und e) genannten Tatigkeiten gesondert zu honorie-
ren.

(5) Sofern der Wirtschaftsprifer auch Steuerberater ist und die Steuerbera-
tervergiitungsverordnung fiir die Bemessung der Vergiitung anzuwenden ist,
kann eine héhere oder niedrigere als die gesetzliche Vergitung in Textform
vereinbart werden.

(6) Die Bearbeitung besonderer Einzelfragen der Einkommensteuer, Kérper-
schaftsteuer, Gewerbesteuer, Einheitsbewertung und Vermdgensteuer sowie
aller Fragen der Umsatzsteuer, Lohnsteuer, sonstigen Steuern und Abgaben
erfolgt auf Grund eines besonderen Auftrags. Dies gilt auch fir

a) die Bearbeitung einmalig anfallender Steuerangelegenheiten, z.B. auf
dem Gebiet der Erbschaftsteuer, Kapitalverkehrsteuer, Grunderwerbsteuer,

b) die Mitwirkung und Vertretung in Verfahren vor den Gerichten der Fi-
nanz- und der Verwaltungsgerichtsbarkeit sowie in Steuerstrafsachen,

c) die beratende und gutachtliche Tatigkeit im Zusammenhang mit Um-
wandlungen, Kapitalerhéhung und -herabsetzung, Sanierung, Eintritt und
Ausscheiden eines Gesellschafters, Betriebsverduerung, Liquidation und
dergleichen und

d) die Unterstitzung bei der Erfillung von Anzeige- und Dokumentations-
pflichten.

(7) Soweit auch die Ausarbeitung der Umsatzsteuerjahreserkldrung als
zuséatzliche Tatigkeit (ibernommen wird, gehért dazu nicht die Uberpriifung
etwaiger besonderer buchméRiger Voraussetzungen sowie die Frage, ob alle
in Betracht kommenden umsatzsteuerrechtlichen Vergiinstigungen wahrge-
nommen worden sind. Eine Gewahr fir die vollstandige Erfassung der Unter-
lagen zur Geltendmachung des Vorsteuerabzugs wird nicht tbernommen.

12. Elektronische Kommunikation

Die Kommunikation zwischen dem Wirtschaftspriifer und dem Auftraggeber
kann auch per E-Mail erfolgen. Soweit der Auftraggeber eine Kommunikation
per E-Mail nicht winscht oder besondere Sicherheitsanforderungen stellt, wie
etwa die Verschlisselung von E-Mails, wird der Auftraggeber den Wirt-
schaftspriifer entsprechend in Textform informieren.

13. Vergiitung

(1) Der Wirtschaftsprifer hat neben seiner Gebuihren- oder Honorarforderung
Anspruch auf Erstattung seiner Auslagen; die Umsatzsteuer wird zuséatzlich
berechnet. Er kann angemessene Vorschiisse auf Vergiitung und Auslagen-
ersalz verlangen und die Auslieferung seiner Leistung von der vollen Befrie-
digung seiner Anspriiche abhédngig machen. Mehrere Auftraggeber haften als
Gesamtschuldner.

(2) Ist der Auftraggeber kein Verbraucher, so ist eine Aufrechnung gegen
Forderungen des Wirtschaftspriifers auf Vergiitung und Auslagenersatz nur
mit unbestrittenen oder rechtskréftig festgesteliten Forderungen zulassig.

14. Streitschlichtungen

Der Wirtschaftsprifer ist nicht bereit, an Streitbeilegungsverfahren vor einer
Verbraucherschlichtungsstelle im Sinne des § 2 des Verbraucherstreitbeile-
gungsgesetzes teilzunehmen.

15. Anzuwendendes Recht

Fur den Auftrag, seine Durchfiihrung und die sich hieraus ergebenden An-
spriiche gilt nur deutsches Recht.



